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Abstrakt  

Tato bakal§Śsk§ pr§ce se zabĨv§ n§vrhem na vytvoŚen² a realizaci motoristick®ho 

inzertn²ho serveru, pro co nejġirġ² spektrum uģivatelŢ za pomoci PHP, MySQL, 

JavaScriptu, XML a CSS. Pr§ce se zabĨv§ i optimalizac² a bezpeļnost² webov®ho 

serveru. 
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Abstract 

The concern of this bachelorôs thesis is concept for creation and realization motorcar 

publicity server, for broadest strata of users by the aid PHP, MySQL, JavaScriptu, XML 

and CSS. Another part of project is description of the optimization and security of web 

server. 
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1. Đvod 

Internet je v Ļesk® republice jiģ velmi zn§mĨm pojmem neust§le zaģ²vaj²c²m rozmach 

pŚedevġ²m d²ky jeho snadn® dostupnosti a moģnosti nal®zt okamģitŊ t®mŊŚ cokoliv. 

DennŊ vznikaj² spousty novĨch webovĨch sluģeb a produktŢ. PŚesto lze st§le nal®zat 

spousta pr§zdnĨch m²st v t®to nab²dce. Jedn²m z nich je sluģba nab²zej²c² na jednom 

m²stŊ jak soukromou, tak firemn² inzerci ojetĨch vozidel zdarma. Pr§vŊ n§vrhem 

a realizac² inzertn²ho serveru nab²zej²c²ho vĨġe zm²nŊn® sluģby se budu zabĨvat v t®to 

pr§ci. 

DŢleģit§ je nejen samotn§ realizace, ale i dŢkladn§ pŚ²prava zaloģen§ na rozliļnĨch 

analĨz§ch, konzultac²ch se zadavatelem, n§vrz²ch a pŚipom²nk§ch z ostatn²ch stran. 

Pops§n tak bude vĨbŊr pouģitĨch prostŚedkŢ, webhostingu, dom®ny, moģnĨch 

a pouģitĨch programovac²ch jazykŢ, datab§zovĨch syst®mŢ a ostatn²ch webovĨch 

technologi². Projekt bude zkoum§n z hlediska zabezpeļen², SEO optimalizace 

a potŚebn® reklamn² kampanŊ. 
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2. Vymezen² probl®mu a c²le pr§ce 

Pr§ce bude slouģit k vytvoŚen² a optimalizaci inzertn²ho serveru. Autor je hlavn²m 

a jedinĨm spr§vcem dan®ho webov®ho serveru, vyzn§ se v poģadovanĨch technologi²ch 

potŚebnĨch pro vytvoŚen² takov®ho projektu. Zn§ tud²ģ dosavadn² pokusy o Śeġen² 

dan®ho probl®mu. Z§kladn² ot§zkou bylo, zdali je moģn® vytvoŚit inzertn² server 

v prostŚed², kde uģ existuje pomŊrnŊ velk§ konkurence. Toho bude dosaģeno pomoc² 

srovn§n² konkurenļn²ch produktŢ, SWOT analĨzy, Porterova modelu konkurenļn²ch sil 

a PESTE analĨzy. 

VĨsledky tŊchto analĨz budou konfrontov§ny se zadavatelem a na z§kladŊ tŊchto analĨz 

a pŚipom²nek ze strany zadavatele budou vypracov§ny Śeġen², z nichģ jedno bude 

po dohodŊ n§sledovnŊ vybr§no a podrobnŊ vypracov§no. 

Zkoum§n tedy bude nejen samotnĨ projekt, ale samozŚejmŊ i konkurence a moģnosti 

zviditelnŊn². V t®to diplomov® pr§ci jsou n§vrhy Śeġen² tohoto probl®mu po str§nce 

marketingov®, realizaļn² (program§torsk®) i ļasov®. 

Po vytvoŚen² z§kladn² Ăkostryñ projektu bude tŚeba otestovat re§lnou funkļnost 

navrģen®ho Śeġen², bezpeļnostn² problematiku v praxi, doladit pŚ²padn® probl®my 

a zamŊŚit se na SEO optimalizaci. 

VĨsledkem by mŊl bĨt funkļn² a hojnŊ navġtŊvovanĨ inzertn² server, kde uģivatel® 

naleznou na jednom m²stŊ ofici§lnŊ firemn² i soukromou inzerci ojetĨch vozŢ zdarma, 

coģ ģ§dnĨ jinĨ inzertn² server nenab²z². D§le sekci s pŚehledem autovrakoviġŠ 

a autobazarŢ roztŚ²dŊnĨch podle krajŢ, stejnŊ jako pŚehled autosal·nŢ. Projekt by nemŊl 

m²t pŚesto probl®m se samofinancov§n²m a je tak v t®to pr§ci dŢleģit® naj²t dalġ² zdroje 

pŚ²jmŢ pro vytvoŚen², spr§vu a rozġiŚov§n² tohoto projektu. 
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3. Teoretick§ vĨchodiska pr§ce 

3.1. Webov® technologie ï dŢleģit® pojmy 

3.1.1. WWW  (World Wide Web) 

WWW je. D²ky webov®mu prohl²ģeļi mohou n§vġtŊvn²ci webovĨch str§nek zobrazovat 

text, obr§zky, video a dalġ² multimedi§ln² obsah. Mezi tŊmito str§nkami se mohou 

pohybovat pomoc² hypertextovĨch odkazŢ. Tyto webov® str§nky uloģen® 

na nejrŢznŊjġ²ch serverech po cel®m svŊtŊ jsou dostupn® na z§kladŊ URL. 

Protokol HTTP se dnes jiģ pouģ²v§ i pro pŚenos jinĨch dokumentŢ, neģ jen souborŢ 

ve tvaru HTML a vĨraz World Wide Web se tak postupnŊ st§v§ pro laickou veŚejnost 

synonymem pro internetov® aplikace. 

(1) (15) 

 

3.1.2.  HTTP (Hypertext Transfer Protocol)  

HTTP je protokol vych§zej²c² z architektury komunikace mezi WWW servery a jejich 

klienty. Klient se spoj² se serverem a poġle mu poģadavek. Server na z§kladŊ tohoto 

poģadavku zas²l§ klientovi odpovŊŅ. 

Protokol HTTP je s§m o sobŊ koncipov§n jako bezstavovĨ, coģ znamen§, ģe kaģdĨ 

poģadavek klienta na server je samostatn§ operace a server nepozn§, jestli souvis² 

s nŊjakĨm jinĨm poģadavkem. Pro mnoho aplikac² je vġak potŚeba pŚi pŚechodu mezi 

jednotlivĨmi str§nkami zachov§vat rŢzn® stavov® informace. Jedn²m z tŊchto Śeġen² 

je napŚ²klad vyuģ²v§n² cookies. 

(2) 

 

3.1.3. FTP (File Transfer Protocol) 

FTP je protokol urļenĨ pro pŚenos souborŢ mezi uzlovĨmi poļ²taļi s²tŊ. Pro pŚenos 

pomoc² protokolu FTP jsou potŚeba minim§lnŊ dva poļ²taļe, pŚiļemģ na jednom z nich 

mus² bĨt nakonfigurov§n a spuġtŊn FTP server. K tomuto poļ²taļi (FTP serveru) se pot® 

mohou pŚipojovat dalġ² poļ²taļe jakoģto klienti. Tito klienti mohou dŊlat Śadu operac² 

jako napŚ. odes²lat data na server (upload), stahovat data ze serveru (download), 

pŚejmenov§vat ļi mazat soubory atd. To vġe z§vis² na nastaven² pr§v, kter§ mohou bĨt 

od obecnĨch pr§v pro vġechny, pŚes uģivatelsk® skupiny aģ po jednotliv® uģivatele, ļi 

konkr®tn² soubory. 
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FTP standardnŊ pracuje na dvou portech ï 20 a 21. Na portu 20 jsou pŚen§ġena vlastn² 

data, zat²mco na portu 21 server naslouch§ a ļek§ na pŚ²choz² spojen². Ļili tento port 

slouģ² k Ś²zen² a jsou j²m pŚen§ġeny pŚ²kazy. 

(3) (5) 

 

3.1.4. Internetov§ dom®na 

Dom®nov® jm®no je jedineļn® jm®no poļ²taļe ļi poļ²taļov® s²tŊ pŚipojen® do s²tŊ 

internet. N§zev dom®ny pŚedstavuje textovou obdobu IP adresy, kterou pŚekl§d§ DNS 

(Domain Name System). 

NŊkdy se setk§v§me s pojmem ¼roveŔ dom®ny. Tuto ¼roveŔ urļuje ļ§st dom®ny 

oddŊlenĨmi teļkami, ļ²slov§no zezadu. Ļili napŚ²klad v pŚ²padŊ adresy muj.priklad.cz 

by se jednalo o dom®nu tŚet²ho stupnŊ, priklad.cz by byla dom®na druh®ho stupnŊ 

a koneļnŊ samostatn§ dom®na .cz by byla dom®nou nejvyġġ²ho stupnŊ (tzv. TLD ï Top 

Level Domain), ļili dom®na prvn² ¼rovnŊ. 

Dom®nu prvn²ho Ś§du ovġem nelze z²skat tak snadno, jako dom®ny niģġ²ch ¼rovn². 

Dom®ny nejvyġġ²ho Ś§du jsou pevnŊ stanoveny a pŚidŊlov§ny internetovou 

standardizaļn² organizac² IANA. Tato organizace rozdŊluje TLD na tŚi druhy ï n§rodn² 

(*.cz, *.sk apod.), generick® (obecn® dom®ny nespojen® s jedn²m konkr®tn²m st§tem ï 

napŚ. *.com, *.net, *.biz) a infrastrukturn² (vyuģ²van§ pro vnitŚn² mechanismy internetu 

- *.arpa). 

(3) (4) 

 

3.1.5. URL (Uniform Resource Locator) 

Adresa URL je ŚetŊzec znakŢ o jasnŊ dan® struktuŚe slouģ²c² k pŚesn® specifikaci 

um²stŊn² zdroje na internetu. URL se skl§d§ z n§sleduj²c²ch ļ§st²: 

[sch®ma], dom®nov® jm®no, [port] , [specifikace souboru] , [parametry]  

NŊkter® z tŊchto ļ§st² jsou nepovinn®, neboŠ napŚ²klad u webov®ho prohl²ģeļe 

se pŚedpokl§d§ protokol HTTP a pro tento protokol se jako vĨchoz² automaticky 

pŚedpokl§d§ port 80. 
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NapŚ. URL http://www.priklad.cz/adr/soubor.php?var=ab&strana=1 obsahuje: 

Sch®ma: http:// ï urļuje HTTP protokol 

Dom®nov® jm®no: www.priklad.cz ï adresa serveru 

Port: nespecifikov§n Ą automaticky nastaven na vĨchoz², coģ je 80 

Specifikace souboru: /adr/soubor.php ï adresa k souboru v r§mci serveru 

Parametry: prvn² parametr se jm®nem var m§ hodnotu ab, druhĨ parametr se jm®nem 

strana m§ hodnotu 1. 

(1) 

 

3.1.6. TCP/IP protokoly  

TCP/IP je definov§na sadou protokolŢ pro komunikaci v poļ²taļov® s²ti. 

Tato architektura je ļlenŊna do ļtyŚ vrstev (aplikaļn², transportn², s²Šov§ a vrstva 

s²Šov®ho rozhran²). TCP/IP protokol tvoŚ² komunikaļn² standard pro vġechny poļ²taļe 

v r§mci Internetu. Protokol TCP na stranŊ odes²l§n² dŊl² data, kter§ maj² bĨt odesl§na, 

na datov® segmenty. Tento pŚenos dat zaruļuje TCP (Transmission Control Protocol) 

za spolehlivĨ. Protokol IP (Internet Protocol), kterĨ je naopak nespolehlivĨ, zaŚazuje 

segmenty do paketŢ (ļ§st informace odes²lan§ prostŚednictv²m s²tŊ s pevnou strukturou 

i velikost²) obsahuj²c²ch vedle vlastn²ch dat v bin§rn², tj. neznakov® podobŊ, 

tak® z§hlav² s identifikaļn²m ļ²slem, zdrojovou a c²lovou adresou a ¼daje pro kontrolu 

chyb. Protokol IP pot® pakety odes²l§ k doruļen² do smŊrovaļe. Na stranŊ pŚ²jemce 

protokol IP pŚijme pakety, rozloģ² je zpŊt na datov® segmenty dat a protokol TCP 

je uspoŚ§d§ do pŢvodn² sady dat. 

(1) (3) 

 

3.1.7. IP adresa 

Jedineļn§ identifikace konkr®tn²ho zaŚ²zen² pŚipojen®ho v s²ti. Oznaļuje poļ²taļ jako 

32 bitovou adresu (IPv4), kter§ je v cel® s²ti s protokolem TCP/IP jedineļn§. IP adresa 

je obvykle ve tvaru des²tkovĨch ļ²sel oddŊlenĨch teļkami, kterĨ popisuje kaģdĨ oktet 

(osm bitŢ nebo jeden bajt) IP adresy jako des²tkovou hodnotu a kaģdĨ oktet oddŊluje 

teļkou (napŚ. 127.0.0.1 - loopback). 

(1) (3) 
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3.1.8. Webhosting 

Jedn§ se o sluģbu, kdy majitel ciz²ho serveru nab²z² na sv®m serveru pron§jem prostoru 

pro webov® str§nky. D²ky t®to sluģbŊ je moģn® um²stit sv® internetov® str§nky 

na internet, aniģ by bylo nutn® vlastnit internetovĨ server. Ceny se vyv²j² od nab²zenĨch 

webovĨch sluģeb (PHP, ASP, ASP.NET, MySQL, MSSQL, PostgreSQL apod.), rŢznou 

podporou konkr®tn²ch aplikac² (e-komerc², SSL, f·r apod.), technickou podporou 

(ģ§dnou, emailem, IM, faxem, po telefonu atd.), rychlost² t®to technick® podpory 

(okamģitŊ - nŊkolik tĨdnŢ), stupni zabezpeļen², ļetnosti z§loh, velikost² prostoru 

(pro data a pro datab§ze) a hlavnŊ procentu§ln² absolutn² (poļet vĨpadkŢ dŊleno poļtem 

mŊŚen²) a bŊģn§ (vych§z² z absolutn² dostupnosti, ale zohledŔuje nŊkolik vŊc², kterĨm 

d§v§ rŢznou v§hu. NapŚ²klad vĨpadky v noļn²ch hodin§ch maj² jinou hodnotu, 

neģ vĨpadky pŚes den apod.) dostupnost. 

 

3.2. Technologick® vĨvojov® prostŚedky 

3.2.1. PHP 

PHP je v souļasnosti velmi rozġ²Śen§ technologie umoģŔuj²c² snadn® programov§n² 

na stranŊ serveru (server-side programming). Toho lze vyuģ²t k tvorbŊ rŢznĨch 

interaktivn²ch webovĨch str§nek. StruļnŊ lze Ś²ci, ģe skript napsanĨ v PHP je proveden 

na serveru podle zadanĨch krit®ri² a vĨsledek je odesl§n volaj²c²mu poļ²taļi stejnĨm 

zpŢsobem, jakĨm se odes²laj² bŊģn® statick® (XHTML) str§nky. Jakmile je vġak str§nka 

naļtena klientem, pomoc² PHP ji jiģ nen² moģn® d§le mŊnit. 

PHP je programovac² jazyk umoģŔuj²c² procedur§ln² i objektovŊ orientovan® 

programov§n². Znalost objektovŊ orientovan®ho programov§n² (OOP) tedy mŢģe bĨt 

pŚi pr§ci v PHP vĨhodou, nen² vġak nutnou podm²nkou. PHP tak® patŚ² mezi jazyky, 

kde napŚ²klad nen² nutn® pŚedem definovat typ promŊnnĨch, nav²c jak§koli promŊnn§ 

mŢģe kdykoli zmŊnit svŢj typ. Jednoduġe Śeļeno, co se tĨļe psan² k·du, z PHP pŚi psan² 

skriptŢ "s§l§" urļit§ volnost a neomezenost. Na druh® stranŊ z§leģ² plnŊ 

na program§torovi, jakĨ si bude v k·du udrģovat poŚ§dek. 

(10) 
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3.2.2. MySQL 

MySQL je relaļn² datab§ze typu DBMS (Database Management System) a vych§z² 

z deklarativn²ho programovac²ho jazyka SQL (Structured Query Language). Je ġ²Śen jak 

pod Open Source licenc² GPL, popŚ²padŊ GPL FLOSS, tak i pod rŢznĨmi komerļn²mi 

licencemi. 

MySQL  je zkratka z angliļtiny pro My Structured Query Language = syst®m pro Ś²zen² 

datab§z². Do MySQL lze ukl§dat rŢzn§ data (texty, obr§zky atd.), s nimiģ lze d§le 

jednoduġe pracovat (tŚ²dit, Śadit, filtrovat apod.). NejļastŊji se MySQL pouģ²v§ 

ve spojen² s jazykem PHP, kter® umoģŔuje pŚ²stup k uloģenĨm datŢm. 

Kaģd§ datab§ze v MySQL obsahuje tabulky, kaģd§ tabulka m§ sloupce a Ś§dky ï 

v kaģd®m Ś§dku jsou z§znamy pŚedem urļen®ho typu. 

(12) 

 

3.2.3. (X)HTML  

Jazyk XHTML vych§z² z XML. Zkratka znamen§ eXtensible HyperText Markup 

Language (XHTML). XHTML je jazyk pro vytv§Śen² www str§nek. 

XHTML byl vyvinut jako n§stupce HTML, ale je t®mŊŚ shodnĨ se znaļkovac²m 

jazykem HTML 4.01. 

XHTML m§ velice pŚ²sn§ a z§roveŔ jednoduch§ pravidla. D²ky tomu mohou poļ²taļe 

XML a tedy i XHTML velmi snadno automatizovanŊ zpracov§vat. Ļasem se d§ 

ale oļek§vat, ģe str§nky vytvoŚen® v XHTML budou l®pe indexovan® a t²m p§dem 

i v²ce navġtŊvovan®. 

(13) 

 

3.2.4. XML  

eXtensible Markup Language (ļesky rozġiŚitelnĨ znaļkovac² jazyk) je obecnĨ 

znaļkovac² jazyk, kterĨ byl vyvinut a standardizov§n konsorciem W3C. UmoģŔuje 

snadn® vytv§Śen² konkr®tn²ch znaļkovac²ch jazykŢ pro rŢzn® ¼ļely a ġirok® spektrum 

rŢznĨch typŢ dat. 

Jazyk je urļen pŚedevġ²m pro vĨmŊnu dat mezi aplikacemi a pro publikov§n² 

dokumentŢ. Jazyk umoģŔuje popsat strukturu dokumentu z hlediska vŊcn®ho obsahu 

jednotlivĨch ļ§st², nezabĨv§ se s§m o sobŊ vzhledem dokumentu nebo jeho ļ§st². 
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Prezentace dokumentu (vzhled) se potom definuje pŚipojenĨm stylem. Dalġ² moģnost² je 

pomoc² rŢznĨch stylŢ prov®st transformaci do jin®ho typu dokumentu, nebo do jin® 

struktury XML. 

(16) 

 

3.2.5. CSS 

CSS je zkratka pro anglickĨ n§zev Cascading Style Sheets, ļesky tabulky 

kask§dovĨch stylŢ. Je to jazyk pro popis zpŢsobu zobrazen² str§nek napsanĨch 

v jazyc²ch HTML, XHTML nebo XML. 

Jazyk byl navrģen standardizaļn² organizac² W3C. Byly vyd§ny zat²m dvŊ verze 

specifikace CSS1 a CSS2 (plus CSS 2.1), pracuje se na verzi CSS3. 

Hlavn²m smyslem je umoģnit n§vrh§ŚŢm oddŊlit vzhled dokumentu od jeho struktury 

a obsahu. PŢvodnŊ to mŊl umoģnit uģ jazyk HTML, ale v dŢsledku nedostateļnĨch 

standardŢ a konkurenļn²ho boje vĨrobcŢ prohl²ģeļŢ se vyvinul jinak. Starġ² verze 

HTML obsahuj² celou Śadu elementŢ, kter® nepopisuj² obsah a strukturu dokumentu, 

ale zpŢsob jeho zobrazen². Z hlediska zpracov§n² dokumentŢ a vyhled§v§n² informac² 

nen² takovĨ vĨvoj ģ§douc². 

(11) 

 

3.2.6. JavaScript 

JavaScript je programovac² jazyk, kterĨ se pouģ²v§ v internetovĨch str§nk§ch. Zapisuje 

se pŚ²mo do HTML k·du, coģ je velk§ vĨhoda, protoģe je to jednoduch®. 

JavaScript je klientskĨ skript. To znamen§, ģe se program odes²l§ se str§nkou na klienta 

(do prohl²ģeļe) a teprve tam je vykon§v§n. (Protikladem klientskĨch skriptŢ jsou 

skripty serverov®, kter® jsou vykon§v§ny na serveru a na klienta jdou uģ jen vĨsledky). 

(9) 

 

3.3. Architektura webu  

Architekturou webu je myġleno rozvrģen² cel®ho webu a jeho jednotlivĨch str§nek. 

Toto rozloģen² je potŚeba dŢkladnŊ promyslet jiģ pŚi n§vrhu konceptu webu. DŢleģit® je 

vz²t v ¼vahu hlavnŊ budouc² n§vġtŊvn²ky (na koho m§ bĨt web prim§rnŊ zamŊŚen), 

obsah webu (Ăjak velk®ñ m§ bĨt vĨsledn® d²lo) a vyŚeġen² navigace po webu (kam 
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a jakĨm zpŢsobem um²stit navigaļn² prvky ï menu). DŢleģitĨm bodem je t®ģ vybrat 

pouģit® technologie, jelikoģ je nutn® nŊkter® z tŊchto technologi² ļi napŚ²klad grafick® 

rozvrģen² navrhovat na z§kladŊ zamŊŚen² budouc²ch uģivatelŢ (server urļenĨ 

automechanikŢm, jenģ maj² na d²lnŊ star®, m§lo vĨkonn® PC se ġpatnĨm rozliġen²m 

bude dozajista potŚeba navrhnout jinak neģ server urļenĨ pro grafiky, kde se oļek§vaj² 

vĨkonnŊjġ² HW sestavy s monitory s velkĨm rozliġen²m). 

 

3.3.1. Obecn® z§sady 

¶ Uģivatel by mŊl vŊdŊt, kde se nach§z² ï logicky se nab²z² hierarchick® 

uspoŚ§d§n² 

¶ Na kaģd® str§nce by mŊlo bĨt menu a mŊlo by bĨt vidŊt, kde se uģivatel pr§vŊ 

nach§z² 

¶ PŚizpŢsobit um²stŊn² nejļastŊji navġtŊvovanĨch str§nek 

¶ Web by mŊl m²t mapu str§nek 

¶ Po kliknut² na logo by se uģivatel mŊl dostat na ¼vodn² str§nku 

¶ OddŊlit vzhled od obsahu pomoc² CSS 

¶ Strukturovat obsah pomoc² ¼rovn² nadpisŢ, seznamŢ apod. 

¶ Odkazy by mŊly bĨt interaktivn² (pŚi pŚejet² nebo kliknut² na odkaz by mŊlo 

nŊco nastat ï zmŊna barvy, p²sma apod.) 

¶ Pouģ²vat meta-tagy, kl²ļov§ slova, popisy, jm®no autora, vlastn²ka, informace 

pro roboty ohlednŊ indexov§n². 

¶ Pouģ²vat atributy alt a title u obr§zkŢ 

¶ Jednotliv® str§nky by mŊly m²t unik§tn² a vĨstiģnĨ titulek (v tagu 

<title>Nadpis</title>) 

¶ Pouģ²vat relativn² odkazy v r§mci webu, pro pŚ²padn® stŊhov§n² na jin® um²stŊn² 

¶ Odkaz na hlavn² str§nku nepouģ²vat relativn², ale absolutn², z dŢvodŢ lepġ²ho 

SEO (nedoch§z² ke zbyteļn® duplikaci vyhled§v§n² a ztr§ty hodnocen² 

u vyhled§vaļŢ, popŚ. pŚ²mo vymaz§n² z dŢvodu podezŚen² na podv§dŊn²) 

¶ ZpŢsob vyhled§van² obsahu ï fulltext 

¶ Pouģ²vat jednotnĨ styl pro celĨ  
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3.3.2. Validace 

Str§nky by mŊly dodrģovat standardy. TŊchto standardŢ se samozŚejmŊ nen² nutn® vģdy 

za kaģdou cenu drģet (a nŊkdy to dokonce ani nemus² bĨt nejlepġ² Śeġen²), ovġem pokud 

to je jenom trochu moģn®, mŊl by se ļlovŊk snaģit standardy dodrģovat. Str§nky validnŊ 

napsan® se l®pe udrģuj² pŚ²padnĨm dalġ²m webmasterŢm, pŚehlednŊji se orientuje 

v jejich zdrojov®m k·du a d²ky takto napsan®mu k·du se l®pe indexuj² vyhled§vaļŢm, 

coģ souvis² se SEO optimalizac². Validovat by se mŊl minim§lnŊ (X)HTML k·d 

(valid§tor je online pŚ²stupnĨ na adrese http://validator.w3.org/ ) a CSS k·d (valid§tor je 

online pŚ²stupnĨ na adrese http://jigsaw.w3.org/css-validator/ ). Tyto valid§tory jsou 

pŚ²mo od konsorcia W3C, kter® webov® standardy spravuje. 

 

3.3.3. SEM optimalizace 

SEM (Search Engine Margeting marketing ve vyhled§vaļ²ch) se zabĨv§ t²m, 

jak zviditelnit str§nky mezi ostatn²mi. D²ky tomu, ģe minim§lnŊ 70% n§vġtŊvn²kŢ 

objevuje nov® st§nky v kataloz²ch a vyhled§vaļ²ch, pŚiļemģ je tento druh reklamy 

levnŊjġ², neģ tradiļn² reklama v m®di²ch a je dobŚe c²len§ na z§kazn²ky, tak je tato 

metoda velmi obl²ben§. Podstatou je um²stŊn² odkazu na propagovanĨ web na dobŚe 

viditeln® m²sto (ide§lnŊ prvn² str§nku) ve vĨsledc²ch vyhled§v§n² relevantn²ch fr§z². 

Uģivatel, hledaj²c² danĨ vĨraz, pak s velkou pravdŊpodobnost² na odkaz klikne 

a dostane se tak na web, jenģ zaplatil za SEM. 

Z§kladn²mi sloģkami SEM jsou tedy katalogy, fulltextov® vyhled§vaļe a pay-per-click 

syst®my. 

 

F§ze SEM projektu: 

¶ AnalĨza c²lov®ho segmentu kl²ļovĨch slov 

¶ AnalĨza obsahu str§nek 

¶ Optimalizace str§nek 

¶ Registrace str§nek do vyhled§vaļŢ 

¶ Monitorov§n² vĨsledkŢ 

(6) (8) 

  



21 

3.3.4. SEO optimalizace 

SEO (Search Engine Optimization, optimalizace pro vyhled§vaļe) je metodologie 

vytv§Śen² a upravov§n² webovĨch str§nek takovĨm zpŢsobem, aby byly ve vĨsledc²ch 

hled§n² v internetovĨch vyhled§vaļ²ch zobrazeny na nejlepġ²ch m²stech (tj. tam, kde je 

hledaj²c² hledaj²). C²lem je nal§kat na vlastn² str§nky co nejv²ce z§kazn²kŢ 

(nezamŊŔujme s obecnŊjġ²m Ăco nejv²ce n§vġtŊvn²kŢñ, jelikoģ cenn² jsou pouze 

n§vġtŊvn²ci, kteŚ² se na str§nku nedostali Ăomylemñ a tud²ģ vyuģij² nab²zenĨch sluģeb). 

(6) 

 

3.3.5. Rozd²l mezi SEM a SEO 

ZviditelnŊn² se ve vyhled§vaļ²ch ļi kataloz²ch se skl§d§ ze dvou z§kladn²ch ļ§st², 

placen® a neplacen®. Rozd²l mezi nimi samozŚejmŊ nen² nutnŊ v celkovĨch finanļn²ch 

n§kladech, ale v tom, ģe v placen® ļ§sti SEM se plat² za zviditelnŊn² pŚ²mo vyhled§vaļi, 

kdeģto v neplacen® se plat² pouze ļlovŊku (firmŊ), kterĨ optimalizaci prov§d² a ne 

vyhled§vaļi. Neplacen§ ļ§st se nazĨv§ optimalizace pro vyhled§vaļe (SEO - Search 

Engine Optimization), nŊkdy tak® pouze pŚirozen§ optimalizace. V pŚ²padŊ SEM nen² 

vŢbec nutn§ pŚ²padn§ optimalizace ļi jak§koliv ¼prava vlastn²ch str§nek. Staļ² pouze 

dan®mu vyhled§vaļi zaplatit. 

V praxi se ovġem SEM a SEO prol²naj² a velmi vhodnŊ doplŔuj². Proto se vŊtġinou 

prov§d² oboj² najednou. V pŚ²padŊ, ģe se neprov§d² oboj² najednou, tak se prov§d² 

pouze optimalizace pro vyhled§vaļe (SEO).  SEM se bez SEO vŊtġinou. 

(6) 
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4. AnalĨza probl®mu souļasn® situace 

4.1. PŚedstaven² firmy 

4.1.1. Z§kladn² ¼daje o firmŊ 

 

N§zev:    Milan Purļ 

Pr§vn² forma:   Fyzick§ osoba 

IĻ:    64291812 

M²sto podnik§n²:  Blaģkova 19/7, 638 00, Brno - Lesn§ 

Eviduj²c² ¼Śad:  Magistr§t mŊsta Brna 

 

4.1.2. Ļinnosti firmy 

Firma se zabĨv§ vĨkupem ojetĨch vozŢ a jejich n§slednĨm prodejem, coģ je hlavn² 

n§pln² ļinnosti firmy. D§le firma nab²z² poradensk® sluģby pŚi n§kupu ojetĨch vozŢ, 

sest§vaj²c²ch z n§sleduj²c²ch ļinnost²: 

¶ Posouzen² technick®ho stavu vozidla 

¶ VĨpoļet moģnĨch budouc²ch investic 

¶ Posouzen² prodejn²ch cen vozidla 

¶ ProvŊŚen² pŢvodu vozidla 

¶ Seps§n² pr§vn² smlouvy pro obŊ strany 

¶ ZajiġtŊn² pŚevodu vozidla 

 

4.1.3. PŚedmŊt podnik§n² 

¶ Obchodn² ģivnost - koupŊ zboģ² za ¼ļelem jeho dalġ²ho prodeje a prodej 

¶ ZprostŚedkovatelsk§ ļinnost 

¶ Reklamn² ļinnost a marketing 

o zpracov§n² a vĨroba n§vrhŢ  

o ġ²Śen² reklamy  

o prŢzkum trhu 
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4.1.4. Informaļn² technologie 

Z hlediska hardware je firma vybavena jedn²m PC a notebookem, coģ pro potŚeby firmy 

bohatŊ dostaļuje. ObŊ zaŚ²zen² jsou spolu propojeny v s²ti intranet, pŚiļemģ tato s²Š 

je pŚipojena pomoc² HW routeru k s²ti internet. PC je vybaveno skenerem a barevnou 

tisk§rnou. 

Poļ²taļe jsou vybaveny standardn²m softwarem, jako je MS Windows, MS Office, 

prohl²ģeļem internetu, softwarem pro veden² ¼ļetnictv², antivirovĨm softwarem, 

firewallem. Nav²c jsou poļ²taļe vybaveny specializovanĨm softwarem urļenĨm 

k ovŊŚov§n² pŢvodu aut, aplikac² urļenou pro uzav²r§n² smluv o povinn®m ruļen² apod. 

Zaj²mavĨm softwarem je napŚ. open source program Inkscape, jenģ je urļen na tvorbu 

a ¼pravy vektorov® grafiky. 

VĨpoļetn² technika pouģ²van§ ve firmŊ je star§ v prŢmŊru asi pŊt let, ovġem jelikoģ 

je ve vĨborn®m stavu a na poģadovanou ļinnost bohatŊ postaļuje, nebude potŚeba 

ji  v dohledn® dobŊ nahrazovat novŊjġ²mi, vĨkonnŊjġ²mi modely. 

Z hlediska IT firma komunikuje se svĨmi z§kazn²ky a obchodn²mi partnery pomoc² 

mobiln²ch telefonŢ, pevn® linky (VoIP br§ny, d²ky kter® velmi ġetŚ² n§klady), 

elektronick® poġty a faxŢ. Pro firmu je dŢleģit® srovn§vat na internetu konkurenļn² 

nab²dky a ceny, spravovat online inzer§ty a pod§vat zad§n² reklamy. 

 

4.2. SWOT analĨza firmy 

SWOT analĨza je metoda urļen§ pro analĨzu vnitŚn²ch a vnŊjġ²ch ļinitelŢ spojenĨch 

s urļitĨm projektem, opatŚen²m, typem podnik§n² apod. S jej² pomoc² lze komplexnŊ 

vyhodnotit fungov§n² firmy, nal®zat probl®my a na jejich z§kladŊ vytvoŚit n§vrhy 

na zlepġen², stejnŊ jako si uvŊdomit nov® pŚ²leģitosti a moģnosti rŢstu. 

SWOT analĨza spoļ²v§ v rozdŊlen² faktorŢ do 4 skupin: 

¶ siln® str§nky (Strengths) ï vnitŚn² ļinitel, 

¶ slab® str§nky (Weaknesses) ï vnitŚn² ļinitel, 

¶ pŚ²leģitosti (Opportunities) ï vnŊjġ² ļinitel, 

¶ hrozby (Threats) ï vnŊjġ² ļinitel. 
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S ï Strength ï siln® str§nky: 

¶ VĨborn® know-how pracovn²kŢ 

¶ Flexibilita 

¶ VĨhodn® geografick® um²stŊn² z hlediska kraje 

¶ Vysok® pracovn² nasazen² 

¶ Dostatek potŚebn® techniky 

¶ Osobn² kontakt se z§kazn²ky 

 

W ï Weaknesses ï slab® str§nky: 

¶ Nedostatek financ² 

¶ Region§ln² omezenost 

¶ Nest§lost dodavatelŢ 

¶ Velmi mal® vyuģ²v§n² marketingovĨch strategi² a modern²ch metod veden² 

podniku 

 

O ï Oppotunities ï pŚ²leģitosti: 

¶ VytvoŚen² automobilistick®ho inzertn²ho serveru 

¶ VytvoŚen² s²tŊ autoporadcŢ 

¶ Perspektivn² automobilov® odvŊtv² 

¶ Dovoz aut ze zahraniļ² 

¶ Posiluj²c² ļesk§ mŊna 

 

T ï Threats ï hrozby: 

¶ Konkurence 

o Nahrazen² konkurenļn²mi produkty a sluģbami 

o Vznik novĨch konkurentŢ 

o Rozvoj st§vaj²c²ch konkurentŢ 

¶ Nedostateļn® vlastn² zviditelnŊn² 

¶ Nedostatek ļasu 
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Z vĨġe proveden® SWOT analĨzy vyplĨv§, ģe firma m§ z hlediska silnĨch str§nek 

potŚebn® znalosti a vybaven², ovġem z hlediska slabĨch str§nek m§ probl®my se prosadit 

v jinĨch regionech, obzvl§ġtŊ z finanļn²ch dŢvodŢ a z velk® m²ry dozajista 

nevyuģ²v§n²m marketingovĨch strategi². 

Velkou pŚ²leģitost² pro firmu je vytvoŚen² jedineļn®ho inzertn²ho serveru ojetĨch vozŢ 

d²ky vyuģit² vlastn²ho know-how. Probl®mem by mohla bĨt vznikaj²c² konkurence, 

a proto je neust§le tŚeba vymĨġlet takov® sluģby, kter® konkurence nenab²z². DŢleģit® 

je zamŊŚit se t®ģ na propagaci serveru, jelikoģ sebel®pe navrhnutĨ projekt, o kter®m se 

uģivatel® nedozvŊd², nemŢģe bĨt ¼spŊġnĨ. 

 

4.3. PorterŢv model pŊti konkurenļn²ch sil 

PorterŢv model pŊti konkurenļn²ch sil urļuje konkurenļn² tlaky, rivalitu na trhu. 

Rivalita trhu z§vis² na pŢsoben² a interakci z§kladn²ch sil (konkurence, dodavatel®, 

z§kazn²ci a substituty). VĨsledkem jejich spoleļn®ho pŢsoben² je ziskovĨ potenci§l 

odvŊtv². 

Model rivality na trhu popsal Michael E. Porter z Harward School of Business 

Administratic. Vyvinul s²Š, kter§ pom§h§ manaģerŢm analyzovat konkurenļn² s²ly 

v okol² firmy a odhalit pŚ²leģitosti a ohroģen² podniku. 

Model urļuje stav konkurence v odvŊtv², kterĨ z§vis² na pŢsoben² pŊti z§kladn²ch sil: 

¶ riziko vstupu potenci§ln²ch konkurentŢ 

¶ rivalita mezi st§vaj²c²mi konkurenty 

¶ smluvn² s²la odbŊratelŢ 

¶ smluvn² s²la dodavatelŢ 

¶ hrozba substituļn²ch produktŢ 

(14) 

Riziko vstupu potenci§ln²ch konkurentŢ 

Pro nov®ho konkurenta nen² obt²ģn® vstoupit na trh, bari®ry pro vstup t®mŊŚ neexistuj². 

 

Rivalit a mezi st§vaj²c²mi konkurenty  

PŚestoģe je st§vaj²c²ch konkurentŢ pomŊrnŊ hodnŊ, rivalita mezi nimi nen² pŚ²liġ vysok§. 

Existuje jeden dominantn² konkurent, kterĨ ud§v§ smŊr ostatn²m. 

 



26 

Smluvn² s²la odbŊratelŢ 

OdbŊrateli jsou jak jednotliv² koncov² z§kazn²ci, kteŚ² kupuj² vŢz, tak z hlediska 

poradensk®ho i z§kazn²ci, kteŚ² pŚ²padnĨ vŢz nekoup², ale nechaj² si pouze poradit. 

OdbŊrateli inzertn²ho serveru budou vġichni uģivatel®, vļetnŊ neregistrovanĨch 

n§vġtŊvn²kŢ. OdbŊratel® spolu nebudou moci spolupracovat, jelikoģ by to nemŊlo ģ§dnĨ 

smysl. 

 

Smluvn² s²la dodavatelŢ 

Dodavateli jsou opŊt z§kazn²ci, kteŚ² prod§vaj² ojet® vozy. Z hlediska inzertn²ho serveru 

jimi  mohou bĨt vġichni uģivatel®, tzn. kaģdĨ uģivatel, kterĨ se zdarma zaregistruje 

a vloģ² inzer§t. Dodavatelem nebude jeden dominantn² uģivatel, ale mŢģe j²m bĨt 

kdokoliv. Ovġem je samozŚejm®, ģe jednotliv® autobazary vloģ² do datab§ze v²ce 

automobilŢ, neģli jednotliv² uģivatel®, kteŚ² budou vkl§dat do datab§ze soukromou 

inzerci. VĨjimkou tak® budou autobazary vyuģ²vaj²c² placen®ho pŚ²stupu pomoc² 

aplikace Evidence AutoBazaru od firmy Ing. Pavel B²lek ï AutoSoft, jenģ jim umoģn² 

nahr§t nar§z vġechny vozy jejich autobazaru a ty prŢbŊģnŊ editovat a mazat bez nutnosti 

n§vġtŊvy dan®ho serveru. 

 

Hrozba substituļn²ch sluģeb 

Sluģby autovĨkupu a prodeje ojetĨch vozŢ nen² probl®m nahradit, ovġem obdobn® 

poradensk® sluģby neexistuj² a nejdou tak nahradit. StejnŊ tak z hlediska inzertn²ho 

serveru nemohou bĨt naġe sluģby v souļasn® dobŊ nahrazeny jinĨmi, jelikoģ neexistuje 

podobnĨ produkt, kterĨ by na jednom m²stŊ nab²dl jak soukromou, tak firemn² inzerci 

vozŢ. Z ostatn²ch hledisek je produkt velmi snadno nahraditelnĨ, proto je potŚeba 

neust§le hledat a nal®zat nov® sluģby a ty souļasn® d§le zdokonalovat. StejnŊ tak je 

dŢleģit® uģivatelŢm nab²zet vĨhody oproti konkurenci a rŢzn® Ăbenefityñ. 

 

4.4. PESTE analĨza 

Slouģ² k analyzov§n² ļ§sti vnŊjġ²ho prostŚed², kter§ je tvoŚena faktory vznikaj²c²mi 

v mezin§rodn²m, n§rodn²m a region§ln²m prostŚed². Jedn§ se pŚev§ģnŊ o faktory 

pŢsob²c² v obecn®m smyslu na vŊtġinu organizac² pŚ²mo, avġak na konkr®tn² vĨrobek 

nebo sluģbu, kter® jsou pŚedmŊtem ļinnosti organizace, zpravidla pŢsob²c² nepŚ²mo. 
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P ï politick® a pr§vn² vlivy 

E ï ekonomick® faktory 

S ï spoleļensk® faktory 

T ï vliv techniky a technologie 

E ï ekologick® vlivy 

 

P ï politick® a pr§vn² vlivy 

Jde o faktory, kter® souvis² s vĨkonem politick® moci (od ¼rovnŊ st§tu aģ po 

samospr§vu v obci), s politickou situac², legislativou, stavem pr§vn²ho vŊdom². Vytv§Ś² 

je pŚedevġ²m vl§da, kter§ vymezuje pravidla, navrhuje z§kony a vynucuje jejich 

dodrģov§n². 

 

E ï ekonomick® faktory 

Zahrnuj² faktory, kter® souvis² s vĨvojem ekonomickĨch procesŢ v okol² firmy ï HDP, 

kupn² s²la koruny, platebn² devizov§ bilance, m²ra inflace, st§tn² rozpoļet, zahraniļn² 

obchod, ¼roveŔ a diferenciace mezd, rentabilita odvŊtv², toky penŊz, zboģ², sluģeb, 

informac² a energi², jeģ mohou ovlivŔovat existenci, pozici a chod firmy, a to vļetnŊ 

problematiky (ne)zamŊstnanosti, trhu pr§ce, platovĨch podm²nek, konkurence, pod²lŢ 

na trhu, vĨvoje v podnikatelskĨch sektorech, ļi moģnost² sponzoringu. 

 

S ï spoleļensk® (soci§ln²) faktory 

Zahrnuj² soci§ln², demografick® a kulturn² faktory souvisej²c² se zpŢsobem ģivota lid² 

vļetnŊ ģivotn²ch hodnot ï poļet obyvatelstva, demografick§ kŚivka, prŢmŊrn§ d®lka 

ģivota, hustota obyvatelstva, rodinn® faktory, soci§ln² struktura obyvatelstva, rozm²stŊn² 

a migrace obyvatelstva, dopravn² obsluģnost, ¼roveŔ vzdŊl§v§n² a vzdŊlanosti, 

pŚevaģuj²c² hodnoty, ģivotn² styl v regionu, sekularizace, podm²nky pro rekreaci 

a vyuģit² voln®ho ļasu, masm®dia, vĨvoj oboru v regionu, vztah mezi firmami v okol², 

spotŚeba, pŚ²jmy, vĨdaje, zvyklosti a preference rŢznĨch kategori² obyvatelstva atd.  
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T ï technick® (technicko-technologick®) faktory 

Zahrnuj² faktory, kter® souvisej² s vĨvojem vĨrobn²ch prostŚedkŢ, materi§lŢ, procesŢ, 

know-how a novĨch technologi², s vĨvojem a vĨzkumem, kter® nejvĨraznŊji mŊn² ģivot 

lid² a organizac². TechnickĨ a technologickĨ rozvoj ¼zce souvis² s produktivitou pr§ce, 

n§klady, kvalitou vĨrobkŢ a sluģeb. 

 

E ï ekologick® vlivy 

Zahrnuj² faktory, jakĨmi jsou: ochrana pŚ²rody, ovzduġ², vody, pŢdy i kulturn²ch 

pam§tek. 

 

PravdŊpodobnost: 

+ ï n²zk§, 

++ ï stŚedn², 

+++ ï vysok§. 

(7) (5) 

 

Faktor PŚ²leģitost Hrozba PravdŊpodobnost 

Vlivu  VĨskytu 

PolitickĨ a pr§vn² VolnĨ dovoz aut 

z ostatn²ch zem² 

EU 

 +++ +++ 

Dotace pro rozvoj 

podnik§n² 

 ++ + 

Posilov§n² ļesk® 

mŊny 

 ++ +++ 

 Zav§dŊn² 

ekologickĨch dan² 

+++ +++ 

EkonomickĨ Prodej vozidel 

prostŚednictv²m 

internetu 

 ++ +++ 

 Riziko kol²s§n² 

vĨnosŢ vlivem 

roļn²ch obdob² 

+++ +++ 

 Znaļn§ kapit§lov§ 

n§roļnost 

+++ +++ 

Kupn² s²la koruny  +++ ++ 

Zvyġuj²c² se 

¼roveŔ mezd 

 ++ +++ 

Soci§ln² VzdŊl§n² v oboru  +++ ++ 

VŊkov§ struktura 

obyvatelstva ĻR 

 ++ ++ 

 Migrace 

pracovn²ch sil 

+ + 
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TechnickĨ 

a technologickĨ 

Vyuģ²v§n² 

internetu 

 +++ +++ 

Moģnost n§kupu 

vozidel na leasing 

 ++ ++ 

 ĻastĨ upgrade 

technick®ho 

vybaven² 

+++ + 

 Nutnost neust§le 

zlepġovat sv® IT 

znalosti 

+++ +++ 

EkologickĨ VŊtġ² prodej 

ekologicky 

Ăļistġ²chñ druhŢ 

dopravn²ch 

prostŚedkŢ 

(LPG/CNG, 

elektromobily, 

hybridn² pohony) 

 + + 

 Zav§dŊn² 

ekologickĨch dan² 

+++ +++ 

Tabulka 1: PESTE analĨza 

 

4.5. Poģadavky firmy kladen® na inzertn² server 

Firma m§ n§sleduj²c² z§kladn² poģadavky kladen® na novŊ vznikaj²c² inzertn² server: 

¶ Web bude um²stŊn veŚejnŊ na internetu, pŚ²stupnĨ bude na dom®nŊ druh®ho Ś§du 

¶ Jm®no dom®ny by mŊlo m²t vĨstiģnĨ n§zev, TLD bude CZ 

¶ Web bude m²t n§sleduj²c² sekce: 

o Inzer§ty ojetĨch vozŢ 

o Autosal·ny 

o Autobazary 

o AutovrakoviġtŊ 

o Poradna 

o Cen²k reklamy 

¶ Web bude obsahovat administraļn² rozhran² pro majitele 

o Spr§va vġech zadanĨch inzer§tŢ 

o Spr§va vġech zaregistrovanĨch inzerentŢ 

o Đprava pŚ²pustnĨch automobilek a modelŢ 

o Spr§va autobazarŢ 

o Spr§va autovrakoviġŠ 

o Rozes²l§n² hromadnĨch emailŢ uģivatelŢm, kteŚ² chtŊj² odeb²rat novinky 
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¶ Web bude obsahovat administraļn² rozhran² pro uģivatele 

o Spr§va vlastn²ch inzer§tŢ (vkl§d§n², ¼prava a pŚ²padn® vymaz§n²) 

o Đprava registraļn²ch, osobn²ch a kontaktn²ch ¼dajŢ 

¶ Web by se mŊl odliġovat na prvn² pohled designovŊ od konkurence 

¶ PŚi n§vrhu designu je nutno poļ²tat s pozdŊjġ²m um²stŊn²m reklamn²ch bannerŢ 

¶ Web by se mŊl co nejrychleji naļ²tat a dodrģovat standardy 

¶ Web mus² bezprobl®movŊ fungovat pŚi pouģ²v§n² vġech hlavn²ch druhŢ 

prohl²ģeļŢ (Internet Explorer, Opera, Mozilla Firefox, Safari, Konqueror), stejnŊ 

jako pŚi pouģ²v§n² hlavn²ch operaļn²ch syst®mŢ (MS Windows, Apple 

Mac OS X, Linux) 

¶ Jeden inzer§t mŢģe obsahovat maxim§lnŊ 5 fotografi² vozu 

¶ KaģdĨ uģivatel mŢģe vloģit libovolnĨ poļet inzer§tŢ 

¶ Navrhnout server tak, aby mu nedŊlalo nejmenġ² pot²ģe zpracov§vat tis²ce 

inzer§tŢ v datab§zi 

 

4.6. Posouzen² analĨz 

Z vĨġe uvedenĨch charakteristik firmy vyplĨv§, ģe se jedn§ o drobnou firmu podnikaj²c² 

v oblasti motorismu. Hlavn² konkurenc² pro firmu jsou pŚedevġ²m vŊtġ² prodejci ojetĨch 

automobilŢ. Dodavatele m§ firma nest§l® a st§le se mŊn²c². V oblasti navrhovan®ho 

internetov®ho serveru by mŊli bĨt dominantn²mi dodavateli prodejci vyuģ²vaj²c² 

exportn²ho modulu programu Evidence AutobazarŢ. Z pohledu ekonomick®ho m§ firma 

stabiln² pŚ²jem, ovġem kol²saj²c² vlivem roļn²ch obdob². Firma m§ tak® probl®my 

se z²sk§v§n²m novĨch z§kazn²kŢ, coģ by se pomoc² internetov® reklamy a zad§v§n² 

inzer§tŢ na vlastn²m inzertn²m serveru mohlo vĨraznŊ zlepġit. 

Z rozboru poģadavkŢ kladenĨch na inzertn² server vyplĨv§, ģe inzertn² server bude 

pomŊrnŊ rozs§hlĨ a bude nab²zet spoustu sluģeb, pŚiļemģ tyto sluģby by mŊly bĨt 

pŚehlednŊ a logicky uspoŚ§d§ny. 
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5. Vlastn² n§vrhy Śeġen² a pŚ²nosy Śeġen² 

5.1. Dom®na 

Dom®na bude dle poģadavkŢ druh® ¼rovnŊ a ļesk§. N§zev mus² vystihovat zamŊŚen² 

serveru, mus² bĨt snadno zapamatovatelnĨ a nemŊl by se skl§dat z ciz²ch slov. 

Zaregistrov§na bude dom®na u t® sam® spoleļnosti, jako bude hosting. Dom®na tak® 

nesm² bĨt jeġtŊ obsazena. 

Jako pŚ²padn® n§zvy jsem vybral n§sleduj²c² n§zvy dom®n: 

¶ www.auto-inzerce.cz 

¶ www.inzerce-aut.cz 

¶ www.jete-vozy.cz 

¶ www.chci-auto.cz 

¶ www.bazar-aut.cz 

¶ www.seznamaut.cz 

Po konzultac²ch s panem Milanem Purļem byl vybr§n n§zev www.auto-inzerce.cz. 

 

5.2. Hosting 

VĨbŊr vhodn®ho hostingu je velmi dŢleģitou ļ§st² n§vrhu. ĠpatnŊ vybranĨ hosting mŢģe 

pozdŊji zpŢsobit velk® pot²ģe. V pŚ²padŊ nekvalitn²ho hostingu mohou nastat probl®my 

s dostupnost², rychlost² ļi velikost² prostoru vyhrazen®ho pro potŚeby prezentace. 

V pŚ²padŊ sice kvalitn²ho, ovġem n§kladn®ho hostingu mŢģe nastat probl®m se zbyteļnŊ 

vysokĨmi n§klady na prezentaci. Probl®mem by tak® nemŊla bĨt moģnost navĨġen² 

hostovan®ho prostoru, pŚiobjedn§vka dalġ²ch sluģeb, ļi jednoduch§ zmŊna vybran®ho 

hostingov®ho programu v r§mci toho sam®ho poskytovatele hostingu. 

U vytv§Śen®ho inzertn²ho serveru se poļ²t§ s t²m, ģe kaģdĨ uģivatel mŢģe do datab§ze 

vloģit aģ pŊt fotografi². Kaģd§ vloģen§ fotografie, kter§ bude m²t vŊtġ² rozliġen² 

jak 800x600px, bude automaticky zmenġena na toto rozliġen² (800x600px) a kvalita 

t®to fotografie bude nastavena na 85. Velikost takto vloģen® fotografie bude kolem 

80kB. Automaticky s t²m bude vytv§Śen n§hled fotografie o rozliġen² 250px na ġ²Śku, 

ļi 250px na vĨġku ï podle toho, jak je fotografie orientovan§, ļili zda je ġirġ² 

nebo vyġġ². Velikost druh® strany (ġ²Śky/vĨġky) bude dopoļ²t§na pomŊrovŊ 

k poģadovan® velikosti. Velikost n§hledu tedy bude pŚi kvalitŊ 80 prŢmŊrnŊ 13kB. 

http://www.auto-inzerce.cz/
http://www.inzerce-aut.cz/
http://www.jete-vozy.cz/
http://www.chci-auto.cz/
http://www.bazar-aut.cz/
http://www.seznamaut.cz/
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Za pŚedpokladu, ģe kaģdĨ uģivatel vloģ² k jednomu inzer§tu prŢmŊrnŊ 2,5 fotografie 

(nŊkteŚ² uģivatel® vloģ² vġech 5 fotografi² vozu, nŊkteŚ² vloģ² pouze jednu fotografii 

a spousta uģivatelŢ nevloģ² fotografii vŢbec, plus samozŚejmŊ se najdou i uģivatel®, 

jenģ vloģ² jinĨ poļet fotografi²) a bude poļ²t§no s 25 novŊ vloģenĨmi inzer§ty dennŊ, 

pak za mŊs²c se jedn§ o 750 inzer§tŢ, za rok 9000. D²ky pŚedchoz²m ¼dajŢm zjist²me, 

ģe na roļn² provoz je potŚeba ļistŊ na fotografie vozŢ v inzer§tech 2 092 500kB, coģ je 

cca 2,1GB. 

SamozŚejmŊ je jist®, ģe inzer§ty budou prŢbŊģnŊ maz§ny uģivateli, takģe k dan®mu ļ²slu 

se za rok pŚi poļtu 25 vloģenĨch vozŢ dennŊ nepŚibl²ģ²me. Ovġem je tak® potŚeba 

poļ²tat s jakousi rezervou, pro pŚ²pad, ģe tento odhad je chybnĨ a uģivatel® budou 

vkl§dat v²ce inzer§tŢ. 

Proto stanov²m jako podm²nku vĨbŊru webhostingu minim§lnŊ 3GB prostoru. 

Dalġ²mi podm²nkami je dom®na druh®ho Ś§du, podpora PHP, MySQL, htaccess, 

mod_rewrite, cron, email (s podporou webov®ho rozhran² i pop3), co nejvŊtġ² 

dostupnost, ļast® z§lohov§n² jak dat na disku, tak datab§ze a rychle dostupn§ technick§ 

podpora. 

Jelikoģ poģadavky jsou velmi m²rn®, tak je moģno vylouļit z vĨbŊru serverhosting. 

Jeho provozov§n² by bylo velmi n§roļn® jak na zkuġenosti, tak po str§nce finanļn². 

Na poģadovan® sluģby staļ² vybrat z bohat® nab²dky webhostingovĨch sluģeb. 

 

5.2.1. Webhosting 

Na z§kladŊ pŚedchoz²ch poģadavkŢ jsem vybral n§sleduj²c² webhostingy: 

¶ Station (program tram.station) 

¶ Pipni (program profi) 

¶ Forpsi (program DYNAMIChosting) 

¶ IGNUM (program Enterprise) 

¶ EBOLA (program Ebola ADVANCED) 
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N²ģe uv§d²m zkr§cenĨ pŚehled vybranĨch webhostingŢ, jenģ obsahuje nejdŢleģitŊjġ² 

informace o webhostingu pro vytvoŚen² inzertn²ho serveru. 

Webhosting Station Pipni Forpsi IGNUM  EBOLA  

Program Tram.station Profi DYNAMIC

hosting 

Enterprise Ebola 

ADVANCED 

Velikost 

diskov®ho 

prostoru 

4 GB 3 GB 3 GB 2,4 GB 30 GB 

Velikost 

datab§ze 

Sd²len§ 250 MB 30 Kļ/ 

100 MB 

200 MB 50 MB 

Traffic  NeomezenĨ 500 GB NeomezenĨ NeomezenĨ NeomezenĨ 

Webov® 

technologie 

PHP, 

MySQL 

PHP, 

MySQL 

PHP, 

MySQL 

PHP, 

MySQL 

PHP, MySQL 

Technick§ 

podpora 

Email, 

telefon, 

formul§Ś, 

ICQ 

Email Email, 

telefon, 

formul§Ś, 

chat* 

Email, 

telefon 

Email, 

formul§Ś 

Garantovan§ 

dostupnost 

99,8% 99,5% 99,94% Neuvedeno 

 

99,9% 

Dostupnost 

dle 

monitoring-

serveru.cz 

99,929% 

99,927% 

99,514% 

99,219% 

99,926% 

99,943% 

99,969% 

99,97% 

99,691% 

99,726% 

FTP ano ano ano ano ano 

Cron ano ano ano** ano ano 

.htaccess ano ano ano ano ano 

Subdom®ny Ð Ð 10Kļ/ks Ð Ð 

Emaily Ð Ð 10 Ð Ð 

Z§lohov§n² Denn² Denn² TĨdenn² Denn² Denn² 

Cena 75 Kļ 119 Kļ 94 Kļ 1059 Kļ 99 Kļ***  

Tabulka 2: Webhosting - pŚehled nab²zenĨch sluģeb 

* Pouze 8:00-22:00 

** Vlastn² syst®m Timer - 5 skriptŢ dennŊ, moģnost rozġ²Śen² za pŚ²platek  

** * Provozovatel nen² pl§tcem DPH 

 

Vġechny ceny v tabulce jsou uvedeny vļetnŊ DPH za jeden mŊs²c a je poļ²t§no 

s objedn§vkou na jeden rok. K objedn§vce je potŚeba jeġtŊ zakoupit dom®nu. Jej² cena 

se ovġem liġ² v z§vislosti na prodejci a v pŚ²padŊ n§kupu u stejn® firmy, jako je 

popt§v§n webhosting, vŊtġinou nab²z² prodejci slevu. 
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N§sleduj²c² tabulka tedy uv§d² cenu webhostingu vybranĨch spoleļnost², cenu dom®ny 

zakoupenou samostatnŊ u danĨch spoleļnost² a zvĨhodnŊnou cenu, pokud se koup² 

webhosting vļetnŊ CZ dom®ny na jeden rok. Vġechny ceny jsou opŊt uvedeny v Kļ 

vļetnŊ DPH. 

 

 Station Pipni Forpsi IGNUM  EBOLA  

Cena za 

webhosting 
900 1428 1081* 12709 1188 

Cena za 

dom®nu 
295 274 274 339 270 

Cena 

dohromady 
1195 1702 1355* 13048 1458 

ZvĨhodnŊn§ 

cena 

dohromady 

1115 1428 1355* 12709 1387 

Tabulka 3: Webhosting - pŚehled cen 

 

* nutno jeġtŊ pŚipoļ²tat 428Kļ za 100MB MySQL datab§zi 

 

5.2.2. Shrnut² vĨbŊru webhostingu 

SetŚ²d²m-li vybran® sluģby podle ceny od nejlevnŊjġ²ho po nejdraģġ², pak dostanu 

n§sleduj²c² poŚad²: 

1. Station  - 1115 Kļ 

2. EBOLA - 1387 Kļ 

3. Pipni  - 1428 Kļ 

4. Forpsi  - 1783 Kļ 

5. IGNUM - 12709 Kļ 

Cena ovġem nen² nejdŢleģitŊjġ²m faktorem. DŢleģit® jsou nab²zen® sluģby, popsan® 

v tabulce 2, z nich pak obzvl§ġtŊ bŊģn§ dostupnost mŊŚen§ sluģbou Monitoring-

serverŢ.cz, traffic , technick§ podpora a ļetnost z§lohov§n². Dalġ²m dŢleģitĨm faktorem 

pŚi rozhodov§n² je povŊst vybran® spoleļnosti a zkuġenosti ostatn²ch uģivatelŢ, 

kteŚ² u dan® spoleļnosti hostuj². 
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5.2.3. Ohodnocen² vlastnost² webhostingu 

Station 

Plusy 

¶ 4 GB prostoru 

¶ Velikost datab§ze (sd²len§ s prostorem na disku, tzn. aģ 4 GB) 

¶ Moģnosti kontaktov§n² technick® podpory (ICQ) 

¶ Dostupnost dle Monitoring-serverŢ.cz 

¶ Dobr® reference 

¶ Cena 

M²nusy 

¶ M®nŊ zn§m§ spoleļnost 

 

Pipni 

Plusy 

¶ NeomezenĨ poļet datab§z² 

M²nusy 

¶ Traffic ï z vybranĨch webhostingŢ jedinĨ omezenĨ 

¶ Technick§ podpora (pouze email) 

¶ Dostupnost (garantovan§ pouze 99,5%, bŊģn§ dle Monitoringu-serverŢ.cz 

dokonce pouze 99,219%) 

¶ Ġpatn® reference 

 

Forpsi 

Plusy 

¶ Moģnosti kontaktov§n² technick® podpory (chat) 

¶ Vysok§ dostupnost 

¶ Dobr® reference 

M²nusy 

¶ Datab§ze pouze za pŚ²platek 

¶ Nestandardn² zpŢsob funkce cron 

¶ Subdom®ny za pŚ²platek 
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¶ Maxim§lnŊ 10 emailovĨch ¼ļtŢ 

¶ Z§lohov§n² pouze jednou za tĨden 

¶ PŚi dokoupen² poģadovanĨch sluģeb vyġġ² cena 

 

IGNUM  

Plusy 

¶ VĨborn® reference 

¶ Kvalitn² webhosting 

¶ Vysok§ dostupnost 

M²nusy 

¶ Menġ² velikost diskov®ho prostoru 

¶ PŚ²liġ vysok§ cena 

 

EBOLA  

Plusy 

¶ Velikost diskov®ho prostoru 

¶ Vysok§ garantovan§ dostupnost 

M²nusy 

¶ N²zk§ re§ln§ dostupnost (dle Monitoringu-serverŢ.cz) ï v rozporu 

s garantovanou dostupnost² 

¶ Menġ² velikost datab§ze 

¶ Technick§ podpora (nemoģnost telefonu) 

¶ Provozovatel nen² pl§tcem DPH 

¶ Ġpatn® reference 

 

Na z§kladŊ pŚedchoz²ch zjiġtŊn² jsem vybral webhosting Station, program tram.station. 
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5.3. VytvoŚen² vlastn²ho syst®mu 

5.3.1. Hlavn² str§nka 

Hlavn² str§nka bude obsahovat 6 z§kladn²ch sekc²: 

¶ Menu 

¶ Autosalony 

¶ Rychl® vyhled§v§n² ojetĨch vozŢ 

¶ Osobn² menu 

¶ Rychl§ navigace 

 

Menu bude horizont§ln² a bude odkazovat na z§kladn² sluģby ï vyhled§v§n² ojetĨch 

vozŢ, pŚehled autobazarŢ, pŚehled autovrakoviġŠ, poradenstv² pŚ² n§kupu ojet®ho vozu, 

cen²k sluģeb a vloģen² inzer§tu. 

V sekci autosal·nŢ bude seznam znaļek, kdy po kliknut² na poģadovanou znaļku 

se otevŚe nov® okno obsahuj²c² seznam autosal·nŢ prod§vaj²c²ch vybranou znaļku 

v ĻR, pŚiļemģ z jednoho kraje mŢģe bĨt maxim§lnŊ jeden autosalon. T²mto bude 

dosaģeno jist® exkluzivity pro inzeruj²c² autosalony. 

Rychl® vyhled§v§n² ojetĨch vozŢ pŚ²mo z tituln² str§nky bude v parametrech omezeno 

pouze na znaļku vozu, model a typ karoserie. Po kliknut² na tlaļ²tko Hledej bude 

n§vġtŊvn²k pŚesmŊrov§n na vĨsledky hled§n². Tato sekce bude tak® obsahovat tlaļ²tko 

pro vloģen² nov®ho inzer§tu. V pŚ²padŊ, ģe n§vġtŊvn²k jeġtŊ nebude registrov§n, tak mu 

naskoļ² formul§Ś na registraci uģivatele. V opaļn®m pŚ²padŊ mu naskoļ² formul§Ś 

pro vloģen² nov®ho automobilu. NeregistrovanĨ uģivatel nebude moci vkl§dat inzer§ty. 

Osobn² menu se bude liġit podle typu uģivatele ï v pŚ²padŊ neregistrovan®ho 

n§vġtŊvn²ka, resp. nepŚihl§ġen®ho uģivatele bude obsahovat pouze poloģky potŚebn® 

pro pŚihl§ġen², odkaz pro pŚ²pad ztr§ty hesla, ļi odkaz pro pŚechod na formul§Ś 

pro registraci nov®ho uģivatele. Vyjma tŊchto poloģek bude v osobn²m menu jeġtŊ 

poloģka odkazuj²c² na ceny a um²stŊn² reklamn²ch pozic, popŚ. pozdŊji cen²k sluģeb. 

V pŚ²padŊ, ģe uģivatel bude registrov§n a pŚihl§ġen, tak se mu v osobn²m menu budou 

nab²zet odkazy na prohl²ģen² inzer§tŢ ojetĨch vozidel vġech uģivatelŢ, vloģen² nov®ho 

inzer§tu, prohl²ģen² vlastn²ch inzer§tŢ, ¼prava osobn²ch informac² a moģnost odhl§ġen². 

Rychl§ navigace bude um²stŊna dole na spodu str§nky a bude obsahovat pŚesunut² 

nahoru na zaļ§tek str§nky a z§kladn² poloģky menu. 
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5.3.2. Sekce Autosalony 

Po vĨbŊru znaļky z hlavn² strany serveru se otevŚe seznam autosalonŢ poģadovan® 

znaļky v nov®m oknŊ. Z kaģd®ho kraje mŢģe bĨt pouze jeden autosalon. KaģdĨ z§znam 

mŢģe obsahovat n§zev autosalonu, logo autosalonu, logo automobilky, adresu (vļetnŊ 

aktivn²ch odkazŢ), otev²rac² dobu a vlastn² popis. Na jedn® str§nce mohou bĨt 

maxim§lnŊ dva z§znamy (autosalony) vedle sebe na ġ²Śku str§nky. Cena za jeden 

z§znam do t®to sekce bude 327Kļ/mŊs²c. 

 

5.3.3. Sekce Autobazary 

Tato sekce bude zobrazovat informace o zaregistrovanĨch autobazarech, ļili jejich 

n§zev, sluģby, adresu a kontakt. Standardn² z§pis obsahuj²c² pouze n§zev, sluģby, 

adresu a kontakt zde budou m²t autobazary zdarma. V pŚ²padŊ, ģe autobazar bude cht²t 

odkaz na sv® internetov® str§nky a na vĨpis svĨch aktu§lnŊ vloģenĨch vozŢ v datab§zi 

(pojmenov§no jako sluģba Klik), tak to bude zpoplatnŊno ļ§stkou 50Kļ/mŊs²c. 

Za zvĨraznŊn² z§znamu a pŚesunut² do horn²ch prvn²ch pŊti se bude platit 118Kļ/mŊs²c. 

V cenŊ t®to sluģby je i sluģba Klik. 

Tato sekce bude d§le rozdŊlena podle krajŢ, jako vĨchoz² kraj se n§vġtŊvn²kovi zobraz² 

kraj JihomoravskĨ. 

 

5.3.4. Sekce AutovrakoviġtŊ 

Sekce se seznamem autovrakoviġŠ bude vych§zet ze stejn®ho konceptu a bude tak 

obsahovat velmi podobn® ļlenŊn² jako sekce autobazarŢ. Standardn² z§pis bude 

obsahovat n§zev autovrakoviġtŊ, znaļky vozŢ, na kter® se dan® vrakoviġtŊ specializuje, 

sluģby, adresu a kontakt. 

StejnŊ tak ceny za z§pisy zŢst§vaj² stejn®, pouze v pŚ²padŊ sluģby Klik neexistuje odkaz 

na vĨpis aktu§lnŊ vloģenĨch vozŢ.  
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5.3.5. Sekce Auto-poradna 

Zde budou nab²zeny komplexn² poradensk® sluģby v oblasti koupŊ ojet®ho vozu. Sluģba 

se bude skl§dat z posouzen² technick®ho stavu vozidla, vĨpoļtu moģnĨch budouc²ch 

investic, posouzen² prodejn² ceny vozidla, provŊŚen² pŢvodu vozidla, pr§vn² smlouvy 

pro obŊ strany a zajiġtŊn² pŚevodu. Tato sluģba by mŊla bĨt nab²dnuta extern²m 

spolupracovn²kŢm v r§mci cel® Ļesk® republiky. 

Str§nka bude obsahovat kontaktn² ¼daje a kontaktn² formul§Ś, kterĨ se po vyplnŊn² 

automaticky poġle na adresu poradna@auto-inzerce.cz 

 

5.3.6. Vyhled§v§n² ojetĨch vozŢ 

Vyhled§v§n² ojetĨch vozŢ se bude skl§dat ze dvou ļ§st². Zad§v§n² podm²nek hled§n² 

a vĨsledkŢ vyhled§v§n². Podm²nky vyhled§v§n² bude moģn® omezit pomoc² vĨbŊru 

z nab²zenĨch znaļek a pŚ²sluġnĨch modelŢ (modely vozidel se budou dynamicky 

nab²zet podle vybran® znaļky ï toho bude doc²leno s pouģit²m JS knihovny 

Dynamic Option List pana Matta Kruse, kter§ je dostupn§ online na adrese 

www.javascripttoolbox.com/lib/dynamicoptionlist), druhu karoserie, stavu vozidla, 

druhu paliva, druhu pŚevodovky, poļtu dveŚ², roku vĨroby a cenŊ. 

Na z§kladŊ poģadavkŢ vyhled§v§n² se zobraz² nab²dka odpov²daj²c²ch vozidel 

v datab§zi. Tato vozidla budou setŚ²dŊna ve vĨchoz²m stavu dle znaļky a modelu 

v tabulce pod sebou. Urļit smŊr tŚ²dŊn², popŚ. tŚ²dit pomoc² jin® poloģky, bude moģn® 

po kliknut² na danou poloģku. 

KaģdĨ z§znam v tabulce v reģimu vyhled§v§n² bude zobrazovat ikonku mal®ho 

fotoapar§tu v pŚ²padŊ, ģe inzer§t obsahuje fotografii, v opaļn®m pŚ²padŊ nezobraz² nic. 

D§le bude zobrazena znaļka automobilu, n§hled barvy automobilu v pŚ²padŊ, 

ģe  uģivatel barvu zadal, model vozidla, jeho objem pŚevedenĨ na litry a zaokrouhlenĨ 

v kaģd®m pŚ²padŊ smŊrem nahoru pomoc² n§sleduj²c²ho skriptu: 
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$retezec = $zaznam2["Obsah_motoru"];  

$vel = SubStr($retezec, 0, 1);  

$mal = SubStr($retezec, 1, 3);  

$cislo = $vel.".".$mal;  

$x =  ceil($cislo*10)/10;   // 0.00  

$objem  = number_format($x, 1, ' , ', ' ');  

echo " ".$objem ;  

 

Tento skript m§ za n§sledek, ģe promŊnn§ $retezec bude naplnŊna hodnotou z tabulky 

ze sloupce Obsah_motoru. NapŚ. bude-li v datab§zi vŢz s objemem 1598 ccm, 

tak v promŊnn® $retezec bude hodnota 1598. Funkce SubStr() slouģ² k z²sk§n² ļ§sti 

ŚetŊzce a m§ tŚi parametry ï ŚetŊzec, pozici prvn²ho znaku a d®lku. Vrac² ļ§st ŚetŊzce 

urļen® d®lky od dan®ho znaku. Do promŊnn® $vel se tedy uloģ² hodnota 1. PromŊnn§ 

$mal bude obsahovat hodnotu 598. $cislo zŚetŊz² $vel a $mal za pomoc² Ă.ñ do typu 

float. $cislo tedy bude obsahovat hodnotu 1.598. Funkce ceil() vr§t² nejbliģġ² cel® vyġġ² 

ļ²slo neģ je ļ²slo zadan® v parametru. Ovġem v pŚ²padŊ, ģe parametr jiģ celĨm ļ²slem je, 

tak funkce vr§t² to sam® ļ²slo. V tomto pŚ²padŊ je potŚeba jeġtŊ promŊnnou $cislo 

vyn§sobit deseti, aby funkce ceil() obsahovala jako parametr hodnotu 15.98. Hodnota 

15.98 bude zaokrouhlena smŊrem nahoru na cel® ļ²slo, tj. 16. Pot® bude tato hodnota 

jeġtŊ vydŊlena ļ²slem 10, ļ²mģ z²sk§m hodnotu 1.600. Funkce number_format() slouģ² 

pro form§tov§n² ļ²sel. Prvn² parametr je form§tovan® ļ²slo, druhĨm parametrem 

se urļuje poļet desetinnĨch m²st, tŚet² parametr urļuje znak ļi pŚ²mo ŚetŊzec, kterĨ se 

pouģije jako desetinn§ teļka a posledn² parametr urļuje, jakĨm znakem se budou 

oddŊlovat tis²ce. V tomto pŚ²padŊ to urļ², ģe promŊnn§ objem bude m²t pouze jedno 

desetinn® m²sto a jako oddŊlovaļ bude pouģita ļ§rka. T²mto z²sk§m promŊnnou $objem 

ve form§tu 1,6. Tuto promŊnnou n§slednŊ vyp²ġi na obrazovku. 

Dalġ² informac² o automobilu bude typ karoserie, poļet dveŚ², rok vĨroby, 

poļet najetĨch kilometrŢ dle tachometru a cena v Kļ. 

Po kliknut² na vybranĨ z§znam se otevŚe v nov®m vyskakovac²m oknŊ pomoc² 

JavaScriptu detailn² informace o vozidle. PŚiŚazen² spr§vn®ho vozidla bude dosaģeno 

pomoc² promŊnn® autoID, kter§ bude souļ§st² odkazu ve vĨsledc²ch vyhled§v§n². 
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5.3.7. Detailn² informace o vozidle 

Detailn² informace o vozidle budou obsahovat znaļku a model vozidla, rok vĨroby, 

aktu§ln² stav tachometru v km, objem v ccm, druh paliva, vĨkon v kW a PS. PoslednŊ 

jmenovan®ho bude doc²leno pomoc² n§sleduj²c²ho skriptu: 

$zaznam['Vykon']." kW (".round($zaznam['Vykon']  

*  1.359619)." PS)  

 

VĨkon je v datab§zi uloģen v kW. Prvn² promŊnn§ ($zaznam['Vykon'])  tedy obsahuje 

pouze hodnotu vĨkonu v kW tak, jak je zapsan§ v datab§zi. PromŊnn§ 

$zaznam['Vykon'] se vyn§sob² ļ²slem 1,359619, coģ je koeficient pŚepoļtu kW na PS. 

N§slednŊ se na vĨsledn® ļ²slo pouģije funkce round(). Funkce round() slouģ² 

k zaokrouhlen² dan®ho ļ²sla a m§ dva parametry ï samotnou hodnotu a poļet 

desetinnĨch m²st. V pŚ²padŊ, ģe se poļet desetinnĨch m²st nespecifikuje, tak se jako 

vĨchoz² poļ²t§ s nulou. 

NapŚ. je-li  hodnota promŊnn® $zaznam['Vykon'] 115, vyn§soben²m ļ²slem 1,359619 

vyjde ļ²slo 156,356185 a to se pomoc² funkce round() zaokrouhl² na vĨslednĨch 156. 

Detailn² informace o vozidle budou d§le obsahovat stav vozu, jenģ bude nabĨvat hodnot 

novĨ, pŚedv§dŊc², vynikaj²c², dobrĨ, uch§zej²c², veter§n a ND. Druh karoserie 

(napŚ. kombi), poļet dveŚ², poļet m²st, druh pŚevodovky, do kdy a zdali vŢbec m§ vŢz 

platn® STK, zemi pŢvodu, barvu vozidla, zdali mŊlo vozidlo pouze jednoho majitele, 

zda m§ servisn² kn²ģku, kompletn² vĨpis vĨbavy vozu, pozn§mku o vozidle a cenu. 

KromŊ toho bude, v pŚ²padŊ, ģe inzer§t obsahuje fotografii ļi fotografie vozu, zobrazen 

n§hled fotografie, kter§ se po kliknut² zobraz² v nov®m vyskakovac²m oknŊ v pln® 

velikosti. 

Posledn² vŊc², kterou bude karta s detaily vozu obsahovat, jsou kontaktn² ¼daje 

na prodejce. V pŚ²padŊ, ģe se bude jednat o firmu, tak se zobraz² jej² n§zev a telefonn² 

ļ²slo, v pŚ²padŊ, ģe se bude jednat o soukromĨ inzer§t, tak se zobraz² pŚ²jmen² a jm®no 

prod§vaj²c²ho a jeho telefonn² ļ²slo. Po kliknut² na detaily o kontaktu se vyp²ġe nav²c 

adresa (ulice, mŊsto, PSĻ, zemŊ) a kontaktn² ¼daje (telefon, mobil, fax, e-mail, adresa 

www str§nek) a pozn§mka. V pŚ²padŊ firmy se mŢģe zobrazit jeġtŊ jej² IĻ a DIĻ. 
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5.3.8. Registrace nov®ho uģivatele 

Registrace nov®ho uģivatele bude spoļ²vat ze tŚ² z§kladn²ch krokŢ: 

1. Souhlas s podm²nkami a pravidly 

2. Zad§n² osobn²ch informac² 

3. Kontrola ¼dajŢ 

 

PovinnĨmi poloģkami budou jm®no a pŚ²jmen², v pŚ²padŊ firmy IĻ, email, mŊsto, ulice, 

vlastn² uģivatelsk® jm®no a heslo. Heslo se pro potvrzen² bude muset napsat 

pro kontrolu jeġtŊ jednou, jelikoģ pomoc² MD5 bude hashovan® heslo uloģeno 

v datab§zi a nepŢjde tak zjistit. Z toho dŢvodu bude doporuļeno uģivatelŢm vyplnit 

jeġtŊ kontroln² ot§zku a odpovŊŅ na ni, aby se dostali do uģivatelsk® administrace 

v pŚ²padŊ ztr§ty hesla a heslo si zmŊnili na jin®.  

Pokud registrace probŊhne v poŚ§dku, uģivatel obdrģ² na email registraļn² ¼daje a bude 

se moci pŚihl§sit do uģivatelsk® administrace. 

 

5.3.9. Vloģen² nov®ho inzer§tu 

Vloģit novĨ inzer§t budou moci uģivatel® po registraci a n§sledn®m pŚihl§ġen² ve sv®m 

uģivatelsk®m administraļn²m rozhran². Samotn® vloģen² inzer§tu se skl§d§ ze dvou 

krokŢ: 

1. VyplnŊn² informac² o vozidle 

2. Kontrola ¼dajŢ 

 

Samotn® vyplnŊn² informac² o vozidle bude obsahovat povinn® poloģky (znaļka, model, 

typ karoserie, druh paliva, obsah motoru, stav tachometru, stav vozu, rok vĨroby, 

poļet dveŚ², platnost STK a cena, za kterou chce prod§vaj²c² vŢz prodat) a nepovinn® 

poloģky (napŚ. barva, vĨkon, od kdy je vŢz v provozu, jestli m§ vŢz servisn² kn²ģku, 

ļi pozn§mka prodejce o vozidle apod.). Mimo tŊchto poloģek bude moci uģivatel jeġtŊ 

jednoduġe vybrat vĨbavu (bude Śeġeno za pomoc² zatrģ²tek) a vloģit ke kaģd®mu vozu 

aģ pŊt fotografi². U kaģd® z tŊchto poloģek bude po kliknut² vyskakovat okno 

s n§povŊdou, jak danou poloģku vyplnit, ļi kterou vybrat). 

Po odesl§n² ¼dajŢ a pŚ²padnŊ fotografi² bude n§sledovat kontrola tŊchto ¼dajŢ. 

Kontrolov§no bude, zdali jsou vyplnŊny vġechny povinn® poloģky a zda jsou vġechny 
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poloģky vyplnŊny spr§vnŊ. Tato kontrola bude prob²hat na ¼rovni PHP. V pŚ²padŊ, 

ģe bude nalezena nŊjak§ chyba v zadanĨch ¼daj²ch (napŚ. email, poļet najetĨch 

kilometrŢ ļi telefonn² ļ²slo bude zad§no ve ġpatn®m tvaru) nebo nebudou vyplnŊny 

povinn® ¼daje, tak se zobraz² chybov® hl§ġen², kde bude uģivateli naps§no, kde je chyba 

a jak ji m§ napravit. V opaļn®m pŚ²padŊ, tedy kdyģ budou vġechny ¼daje v poŚ§dku, 

zobraz² se uģivateli rekapitulaļn² str§nka, kde bude pŚehled o tom, jak® ¼daje zadal 

a kolik vloģil fotografi². Uģivatel zde bude m²t na vĨbŊr, jestli chce opravit zadan® ¼daje 

a vr§tit se tak o krok zpŊt nebo vġe zadal spr§vnŊ. V takov®m pŚ²padŊ se fotografie 

zmenġ² v pomŊru stran na maxim§ln² rozliġen² 800x600px a tak® se vytvoŚ² jej² n§hled 

v maxim§ln²m rozliġen² 250x250px. Origin§ln² fotografie se vymaģe, n§hled 

a fotografie v pln® velikosti se uloģ² do pŚ²sluġnĨch sloģek (n§hledy do sloģky 

/_photos/mini a fotografie v pln® velikosti do sloģky /_photos/full). Z§znamy vļetnŊ 

adres fotografi² se uloģ² do datab§ze. T²mto bude inzer§t ¼spŊġnŊ vloģen a uģivatel se 

bude moci rozhodnout, zdali chce vloģit dalġ² inzer§t nebo zobrazit seznam svĨch 

aktu§lnŊ nab²zenĨch inzer§tŢ. 

 

5.3.10. Uģivatelsk® administraļn² rozhran² 

Po zad§n² spr§vnĨch pŚihlaġovac²ch ¼dajŢ budou moci uģivatel® za pomoci tohoto 

rozhran² vkl§dat do datab§ze nov§ vozidla, upravovat a mazat svoje inzer§ty 

a upravovat osobn² ļi pŚihlaġovac² ¼daje. 

 

5.3.11. Administraļn² rozhran² pro spr§vu webu 

Po ¼spŊġn®m pŚihl§ġen² do administraļn²ho rozhran² pro spr§vu webu bude moģn® 

prohl²ģet a upravovat vġechny vloģen® inzer§ty, popŚ. je mazat, upravovat informace 

o uģivatel²ch, pŚid§vat ļi odeb²rat moģn® znaļky a modely, kter® mohou uģivatel® 

vkl§dat do datab§ze a komplexnŊ spravovat sekci Autobazary a sekci AutovrakoviġtŊ. 

 

5.3.12. Reklama na inzertn²m serveru www.auto-inzerce.cz 

Na cel®m inzertn²m serveru budou vyhrazena m²sta pro reklamu pŚ²padnĨch z§jemcŢ. 

PŚehlednĨ seznam aktu§lnŊ nab²zenĨch pozic a jejich cen + cen²k sluģeb a moģnost 

objedn§vky bude vytvoŚen na subdom®nŊ reklama.auto-inzerce.cz 
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5.4. Import vozŢ z programu AutoSoftu 

Import vozŢ bude prov§dŊn pomoc² XML exportu z programu Evidence AutoBazaru 

verze 6.x pro Windows. Program vyexportuje vybran® vozy v datab§zi zazipovan® 

ve form§tu XML na server www.autosoft.cz. 

Tento soubor bude automaticky staģen na server auto-inzerce.cz, kde bude n§slednŊ 

rozbalen. XML bude rozparsov§no a obsah bude vloģen do doļasnĨch tabulek. 

Tyto tabulky budou porovn§ny s aktu§ln²mi z§znamy v datab§zi a v pŚ²padŊ, ģe z§znam 

v datab§zi jeġtŊ nebude, tak se vytvoŚ². V pŚ²padŊ, ģe se bude liġit, tak se uprav² 

a v pŚ²padŊ, ģe se v doļasnĨch tabulk§ch nebude z§znam vyskytovat, tak se vymaģe. 

Vġe bude prov§z§no pomoc² jedineļnĨch kl²ļŢ. Jelikoģ v datab§zi budou vozidla zadan§ 

nejen pŚes exportn² modul AutoSoftu, ale i vlastn²m rozhran²m pro vkl§d§n² 

automobilŢ, tak je potŚeba tyto z§znamy jednoznaļnŊ rozliġit. Toho bude dosaģeno 

pomoc² sloupce Ci, jenģ bude typu enum a bude nabĨvat hodnot as, ļi ai. Hodnota ai 

bude nastavena jako vĨchoz² a budou j² oznaļena vġechna vozidla, kter§ budou vloģena 

pŚes vlastn² rozhran² auto-inzerce.cz. Vozidla vkl§d§na automaticky na z§kladŊ XML 

exportu Autosoftu budou nabĨvat ve sloupci Ci hodnoty as. 

Tato synchronizace dat bude prob²hat pomoc² PHP. PHP soubor obsahuj²c² skripty 

pro zpracov§n² potŚebnĨch ļinnost² bude spouġtŊn automaticky pomoc² d®mona cron 

kaģdĨ den ve 4:00 z dŢvodu nejmenġ² n§vġtŊvnosti internetu v ĻR. Server tak nebude 

zbyteļnŊ vytŊģov§n v dobŊ, kdy bude potŚeba jeho vĨkon na jin® ļinnosti. Po dokonļen² 

aktualizace budou doļasn® tabulky promaz§ny. 

 

5.5. Bezpeļnost 

Bezpeļnost mŢģe bĨt Achillovou patou i kl²ļovĨm prvkem kaģd®ho webov®ho projektu. 

V pŚ²padŊ, ģe vġe je navrģeno spr§vnŊ, funguje jak m§, pŚesto, ģe je to na pohled 

uģivatelsky pŚ²vŊtiv®, tak opomenut² bezpeļnostn²ch rizik mŢģe znamenat nedoz²rn® 

n§sledky. Z§kladn²m pŚedpokladem bude pŚi vkl§d§n² dalġ²ch skriptŢ do skriptu oġetŚit 

funkci include(). Jelikoģ web nebude m²t mnoho podstr§nek, tak si vystaļ²m 

s absolutn²m adresov§n²m ļi n§sleduj²c²m skriptem: 
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$ochrana  = " PryRuk9 ";  

if(IsSet($_GET['page'])) {  

  switch( $_GET[' page ' ] ) {  

  case " UserEdit ":  

    $url = "editace_uzivatelu ";  

    break;  

  case "CarAdd ":  

    $url = " pridat_vuz ";  

    break;  

  default:  

    $url  = " hlavni ";  

  }  

else{  

  $url = "hlavni ";  

}  

include  $url .".php" ;  

Tento skript zajist², ģe v pŚ²padŊ odkazu index.php?page=UserEdit se bude zjiġŠovat, 

zda promŊnn§ $page nen² pr§zdn§ a v pŚ²padŊ, ģe nen², tak se bude kontrolovat 

jej² obsah. V t®to uk§zce m§ hodnotu UserEdit a tak promŊnn§ $url nabude hodnoty 

editace_uzivatelu a na konci tohoto pŚ²kladu se vloģ² $url a pŚid§ se k n² ŚetŊzec .php, 

ļili ve vĨsledku se bude vkl§dat str§nka editace_uzivatelu.php. V opaļn®m pŚ²padŊ, 

ģe by promŊnn§ $page nebyla zinicializov§na a mŊla nenulovĨ obsah, ļi by nenabĨvala 

nab²zenĨch hodnot (UserEdit, CarAdd), tak by promŊnn§ $url obsahovala hodnotu 

hlavni a vloģena by byla str§nka hlavni.php. Souļ§st² t®to ochrany je tak® promŊnn§ 

$ochrana, kter§ je zde deklarov§na proto, aby se nedaly zobrazovat samostatnŊ 

vkl§dan® str§nky. Kaģd§ vkl§dan§ str§nka tedy bude obsahovat n§sleduj²c² k·d: 

<?if(IsSet($ ochrana ) && $ ochrana  == " PryRuk9 "):?>  

Probl®m bude ovġem jiģ ļ§steļnŊ Śeġen uģit²m modulu serveru Apache mod_rewite. 

D²ky pŚekladu adres uģivatel® vŢbec re§ln® adresy neuvid² a budou se pohybovat pouze 

po virtu§ln²ch, fyzicky neexistuj²c²ch adres§ch, kter® budou pŚeloģeny na ¼rovni 

serveru.  



46 

Dalġ² probl®m se poj² s prac² s datab§z². V pŚ²padŊ n§sleduj²c²ho pŚ²kazu ve skriptu: 

"SELECT $_GET[' co '] FROM ojete_vozy WHERE Znacka = 

'$_GET['znacka ']';"  

A pouģit² t®to adresy: 

search .php? co =Model `; DROP ojete_vozy ;  

By mohlo doj²t na vymaz§n² cel® tabulky obsahuj²c² ojet® vozy. Tomu bude zamezeno 

pomoc² funkce mysql_escape_string() a nepŚ²m®ho pouģ²van² promŊnnĨch v k·du. 

 

Posledn²m velkĨm bezpeļnostn²m probl®mem je nahr§v§n² fotografi² na disk serveru. 

Vkl§dat se mohou jen fotografie a povolen bude pouze form§t JPG. Aby se nŊkteŚ² 

uģivatel® nesnaģili vkl§dat jin® form§ty souborŢ, jako tŚeba skripty PHP, tak se bude 

kontrolovat jejich mime typ pomoc² funkce finfo_file() a n§slednŊ jeġtŊ getimagesize(). 

Origin§ln² fotografie bude pojmenov§na doļasnĨm jm®nem a posl®ze vymaz§na. 

Upraven® fotografie z²skaj² novĨ n§zev skl§daj²c² se z kombinace ID_Zakaznika, 

ID_Inzeratu a poŚad² fotografie. 

 

PŚihl§ġen² v administraļn²ch sekc²ch bude ļasovŊ omezeno pomoci session. V pŚ²padŊ, 

ģe uģivatel neprovede zadanou dobu ģ§dnou ļinnost, bude automaticky odhl§ġen. 

 

Bezpeļnostn² rizika budou analyzov§na programem Acunetix Web Vulnerability 

Scanner, kterĨ skenuje web na moģnost SQL injection, XSS a dalġ² slab§ m²sta. 

Po skonļen² testov§n² vytvoŚ² profesion§ln² report o bezpeļnostn²m auditu webu. 

 

5.6. Optimalizace 

5.6.1. Optimalizace pro rŢzn® prohl²ģeļe 

Inzertn² server a jeho funkļnost a grafick® rozloģen² bude potŚeba pŚi vĨvoji neust§le 

testovat a ladit pod rŢznĨmi prohl²ģeļi. NejdŢleģitŊjġ²mi prohl²ģeļi jsou Mozilla 

Firefox, Opera, Internet Explorer 6 a Internet Explorer 7. Vyjma tŊchto prohl²ģeļŢ bude 

optimalizov§no pro prohl²ģeļe Apple Safari, Konqueror a Lynx. Ve vġech prohl²ģeļ²ch 

mus² vġe vypadat a fungovat stejnŊ a pŚitom se k·d bude muset drģet standardŢ. 
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5.6.2. Validace 

Pro vytv§ŚenĨ inzertn² server byl vybr§n znaļkovac² jazyk XHTML 1.0 Strict. Snahou 

bude se co nejv²ce pŚibl²ģit standardŢm W3C, ļ²mģ se zajist² nejen Ăprogram§torsk§ 

ļistotañ k·du a budou tak snazġ² pŚ²padn® budouc² ¼pravy, ale tak® se t²m zajist² lepġ² 

indexace pro vyhled§vaļe. 

 

5.6.3. SEO optimalizace 

Jak jiģ bylo naps§no vĨġe ï s optimalizac² pro vyhled§vaļe ¼zce souvis² validace 

str§nek. Bude-li  web pro vyhled§vaļe l®pe indexovatelnĨ, zajist² to ve vyhled§vaļ²ch 

lepġ² um²stŊn² pŚi vyhled§van². Lepġ² um²stŊn² ve vyhled§vaļ²ch a kataloz²ch zajist² 

vŊtġ² n§vġtŊvnost a vŊtġ² n§vġtŊvnost zajist² v²ce uģivatelŢ, kteŚ² budou vkl§dat do 

datab§ze inzer§ty. To zase zajist² v²ce n§vġtŊvn²kŢ, kteŚ² tak budou m²t vŊtġ² vĨbŊr 

z nab²dky vozŢ. 

Validace ovġem samozŚejmŊ nen² vġe a dŢleģitĨmi faktory tak jsou vhodnŊ nazvanĨ 

titulek a popis str§nky, stejnŊ tak kl²ļov§ slova v hlaviļce a na stejn®m m²stŊ deklarace 

znakov® sady. ZdrojovĨ k·d str§nky by mŊl m²t co nejmenġ² velikost, 

aby se vyhled§vaļ zbyteļnŊ nezatŊģoval stahov§n²m pŚebyteļnĨch dat a uģivatelŢm 

se str§nky naļ²taly co nejrychleji. Netextov® elementy budou m²t alternativn² obsah, text 

bude kvalitnŊ strukturov§n a str§nka by nemŊla m²t pŚ²liġ mnoho odkazŢ na extern² 

zdroje, popŚ. nedŢvŊryhodn® extern² zdroje oznaļit atributem rel=ñnofollowñ. 

Pomoc² nastaven² mod_rewrite se nastav² Ăhezļ²ñ adresa, protoģe pro vyhled§vaļ 

je daleko pŚ²jemnŊjġ², stejnŊ jako pro ļlovŊka, adresa ve tvaru: 

http://www.auto - inzerce.cz/ojete - vozy/ Honda- Accord -

kombi - manualni.html  

neģli:  

http://www.auto - inzerce.cz/search.php?Znacka=Honda&Model

=Accord&Karoserie=kombi& Stav_vozu= - nerozhoduje - &Palivo= -

nerozhoduje -

&Prevodovka=manu%C3%A1ln%C3%AD&pocet_dveri=&rv_od=&rv_do

=&cena_od=&cena_do=&Submit=Hledej  
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Mod_rewrite se ovl§d§ pomoc² souboru .htaccess um²stŊnĨm v pŚ²sluġn®m adres§Śi, 

v tomto pŚ²padŊ v adres§Śi koŚenov®m o obsahu: 

RewriteEngine on  

RewriteRule ^ojete - vozy/(.*) \ .html$ search.php  

[L,QSA]  

 

Prvn² Ś§dek aktivuje mod_rewrite, pokud nen² zapnutĨ glob§lnŊ. 

DruhĨ Ś§dek znamen§, ģe kaģdĨ dotaz, kterĨ smŊruje na adres§Ś ojete-vozy/cokoliv.html 

si zavol§ soubor search.php, kterĨ danĨ dotaz zpracuje a podsune str§nku prohl²ģeļi. 

Uģivatel pak vid² virtu§ln² adresu. SkuteļnĨ soubor s takovĨm jm®nem neexistuje. 

L v hranat® z§vorce znamen§, ģe pravidlo je koneļn® a nebudou se ŚetŊzit, 

QSA pak urļuje, ģe pŚ²padn® pŚed§van® promŊnn® (tedy vġe za otazn²kem v adrese 

str§nky) se budou pŚed§vat c²lov®mu skriptu ve fiktivn² URL automaticky. 

Po zmŊnŊ adres u nŊkterĨch vyhled§vaļŢ trv§ dost dlouho, neģ si zmŊny vġimnou. 

NŊkterĨm i pŢl roku, ale postupem ļasu st§le v²ce vyhled§vaļŢ ve svĨch vĨsledc²ch 

vyhled§v§n² bude zobrazovat nov® adresy. 

(4) 

 

Dosti podstatnĨm krokem bude tak® z²sk§v§n² zpŊtnĨch odkazŢ, kdy vyhled§vaļe 

hodnot² Ăkvalituñ str§nky podle toho, kolik relevantn²ch zdrojŢ se na nŊ odkazuje. 

Odkaz Ăojet® vozyñ na adrese www.auto.cz m§ pro vyhled§vaļe vŊtġ² hodnotu, 

neģ ten samĨ odkaz na serveru zabĨvaj²c²m se vaŚen²m. 

 

5.6.4. SEM optimalizace 

SEM bude u spoleļnost² Google a Seznam. U spoleļnosti Seznam.cz budou objedn§ny 

sluģby Sklik a v r§mci t®to sluģby bude zaplacen pŚednostn² vĨpis na hledan§ kl²ļov§ 

slova s danou t®matikou. Ta sam§ kl²ļov§ slova budou objedn§na v reklamn²m syst®mu 

Google AdWords. Za jeden proklik u tŊchto spoleļnost² zaplat²m pŚibliģnŊ 0,50 Kļ. 

V pŚ²padŊ Seznamu bude zaj²mavŊjġ² pŚednostn² vĨpis na hledan§ kl²ļov§ slova. 

Ten se neobjedn§v§ syst®mem PPC (Pay Per Click), ale fixnŊ na urļitou dobu ï 

zpravidla pŢl roku. Cena se vyv²j² v z§vislosti na kategorii a konkurenci v dan® 

kategorii. 
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Vybran§ kl²ļov§ slova: 

Autoinzerce, auto-inzerce, ojet® vozy, inzerce zdarma, bezplatn§ inzerce, auto, auta, 

bazar, burza, autobazary, autovrakoviġtŊ, automobily, vozidla. 

 

D§le se vyplat² naj²t dalġ² webov® servery se stejnou t®matikou (automobilismus), 

na kterĨch bude moģno inzerovat. Naopak objedn§vat reklamu na vyhled§vaļ²ch Atlas, 

Centrum apod. se nevyplat², protoģe zm²nŊn® vyhled§vaļe maj² podobn® ceny 

jako Seznam, ovġem zlomkovou n§vġtŊvnost. 

 

Monitorov§n² vĨsledkŢ bude prob²hat d²ky intern²m n§strojŢm vybranĨch sluģeb ï tedy 

Seznam Sklik a Google AdWords. AnalĨza kl²ļovĨch slov, kter§ uģivatel® vyhled§vaj² 

a navġtŊvuj² tak www.auto-inzerce.cz, a na kter§ se tak bude vhodn® v²ce zamŊŚit, 

a kter§ obr§cenŊ zruġit, bude prob²hat pomoc² n§stroje Google Analytics. 

 

5.7. Ekonomick® zhodnocen² n§vrhŢ 

5.7.1. Druhy n§kladŢ 

N§vrhy jsou vyb²r§ny dle zkuġenost² tak, aby byly co nejefektivnŊjġ². Dle pŚedloģenĨch 

n§vrhŢ je vġak nutno rozdŊlit n§klady na z§kladn² dvŊ ļ§sti. N§klady, 

kter® budou vynaloģeny jednor§zovŊ a n§klady, jenģ budou placeny pauġ§lnŊ. 

Mezi jednor§zov® patŚ²: 

¶ N§kup dom®ny 

¶ N§kup webhostingu 

¶ N§klady na vytvoŚen² k·du 

¶ Reklama 

¶ VytvoŚen² exportn²ho modulu AutoSoft 

Mezi pauġ§ln² n§klady patŚ²: 

¶ Obnoven² platnosti dom®ny (na dalġ² roky) 

¶ Obnoven² webhostingu (na dalġ² roky) 

¶ Platba za exportn² modul AutoSoft 
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5.7.2. Finanļn² vyļ²slen² 

V tabulce n²ģe jsou uvedeny n§klady pro prvn² rok provozu: 

Poloģka Cena 

Dom®na 
1 115 Kļ 

Webhosting 

VytvoŚen² inzertn²ho serveru 0 Kļ 

VytvoŚen² exportn²ho modulu AS 3 000 Kļ 

Export libovoln®ho autobazaru do 50 vozidel 4 800 Kļ 

SEM reklama 10 000Kļ 

Reklama - plachty 2 500 Kļ 

Tabulka 4:  Finanļn² n§klady 

 

Z vĨġe uveden® tabulky stoj² za zm²nku jeġtŊ poloģka reklama ï plachty. Jedn§ se 

o pŊt kusŢ reklamn²ch plachet o rozmŊrech 160x40cm v cenŊ 500Kļ/ks. Tyto plachty 

budou um²stŊny na viditelnĨch m²stech rŢznŊ po spŚ²znŊnĨch BrnŊnskĨch autobazarech. 

 

V n§sleduj²c²ch tabulk§ch jsou uvedeny ceny za poskytovan® sluģby inzertn²m serverem 

www.auto-inzerce.cz: 

Sekce/Sluģba Ojet® vozy Autobazary AutovrakoviġtŊ Autosalony 

Z§kladn² zdarma zdarma zdarma 3 924 Kļ 

Klik  zdarma 1 416 Kļ 1 416 Kļ - 

Prvn²ch 5 pozic + klik zdarma 3 924 Kļ 3 924 Kļ - 

Tabulka 5: Cen²k sluģeb 

Typ reklamy RozmŊr 
Tituln² 

str§nka 
Vyhled§v§n² 

vozidel 
Autobazary / 

AutovrakoviġtŊ 

Full Banner 468x60px 3 900 Kļ 3 900 Kļ dle domluvy 

Half Banner 234x60px - 2 196 Kļ dle domluvy 

Square Banner 200x200px 3 900 Kļ - 1 920 Kļ 

Wide Skyscraper 160x600px 8 940 Kļ - 2 520 Kļ 

Rectangle 180x150px 2 892 Kļ - 1 416 Kļ 

Leaderboard 728x90px - 7 908 Kļ dle domluvy 

Jin® rozmŊry dle domluvy dle domluvy dle domluvy dle domluvy 

Tabulka 6: Cen²k bannerov® reklamy 

 

Ploģka Cena 

Export vozidel z programu Evidence Autobazaru 4 000 Kļ 

Poradenstv² 490 Kļ/vŢz 

Tabulka 7: Cen²k ostatn²ch sluģeb 
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Oļek§van® pŚ²jmy jsou z oblasti poradensk® ļinnosti, firem, kter® budou m²t z§jem 

o reklamu na serveru, ze z§znamŢ v sekc²ch AutovrakoviġtŊ a Autobazary a obzvl§ġtŊ 

pak z moģnost² exportovat sv® vozy z programu Evidence Autobazaru v6.x 

pro Windows, coģ bude zpoplatnŊno ļ§stkou 4 000Kļ viz tabulka vĨġe. Inzertn² server 

by tedy mŊl bĨt ziskovĨ jiģ pŚi 4 autobazarech, kter® budou vyuģ²vat moģnosti exportu 

svĨch vozidel rovnou na danĨ inzertn² server a k tomu 2 autobazary ļi autovrakoviġtŊ, 

kter§ budou vyuģ²vat zvĨraznŊn² sv® pozice + sluģby Klik a jeden autosalon. 
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6. Z§vŊr 

Ve sv® bakal§Śsk® pr§ci jsem se zabĨval n§vrhem a realizac² inzertn²ho serveru. 

Na z§kladŊ provedenĨch analĨz, pops§n² souļasn®ho stavu a konzultac² s panem 

Milanem Purļem jsem definoval poģadavky na navrhovanĨ inzertn² server. 

V teoretick® ļ§sti jsem navrhnul a popsal webov® technologie a technologick® vĨvojov® 

prostŚedky, kter® by bylo nejlepġ² na novĨ inzertn² server pouģ²t. Souļ§st² t®to kapitoly 

bylo tak® pops§n² obecnĨch z§sad pŚi tvorbŊ webu a z toho plynouc² validace, 

SEM a SEO optimalizace a pops§n² rozd²lŢ mezi nimi. 

V analĨze firmy jsem popsal z§kladn² informace o firmŊ, podrobil ji a produkty analĨze 

SWOT, PESTE a Porterovu modelu pŊti konkurenļn²ch sil. Zjistil jsem poģadavky 

kladen® na inzertn² server a n§slednŊ jsem tyto analĨzy a poģadavky posoudil. 

Pot® jsem formuloval sv® n§vrhy a Śeġen² spoļ²vaj²c² ve vĨbŊru vhodnĨch sluģeb, 

jakoģto zvolen² dom®ny, hostingu, popis jednotlivĨch sekc² inzertn²ho serveru 

a principŢ, jak bude fungovat vļetnŊ importov§n² vozŢ z programu Evidence 

Autobazaru v6.x pro Windows pomoc² XML. Pojedn§no bylo v t®to kapitole 

tak® o bezpeļnosti a optimalizaci jak pro prohl²ģeļe, tak z hlediska vyhled§vaļŢ. 

Vybr§ny byly reklamn² sluģby u vyhled§vaļŢ Google a Seznam a byla vybr§na 

pŚ²sluġn§ kl²ļov§ slova pro tyto vyhled§vaļe. 

řeġen² bylo nakonec ekonomicky zhodnoceno a vyļ²slen minim§ln² konkr®tn² 

pŚedpoklad pro generov§n² zisku. 

Co se tĨļe samotn®ho inzertn²ho serveru, mysl²m si, ģe zvolen§ forma, rozsah Śeġen² 

a jeho komplexnost splŔuje zadan§ krit®ria a pŚid§v§ jeġtŊ jistou rezervu do budoucna. 

Nav²c celkov® zpracov§n² webu a pouģit® technologie v kombinaci se stylem psan² 

k·du umoģn² pŚ²padn® budouc² bezprobl®mov® ¼pravy. 

D²ky navrģenĨm administraļn²m ļ§stem mohou uģivatel® pŚes webov® rozhran² snadno 

spravovat svoje inzer§ty a osobn² ¼daje. StejnŊ tak majitel a potaģmo 

dalġ² administr§toŚi mohou pŚes webov® rozhran² snadno spravovat veġker® poģadovan® 

ļinnosti dŢleģit® pro spr§vu serveru, jako jsou napŚ²klad ¼pravy osobn²ch informac² 

o vġech uģivatel²ch, spr§va inzer§tŢ libovolnĨch uģivatelŢ, spr§va moģnĨch modelŢ 

a znaļek, jenģ je moģn® vkl§dat do datab§ze apod. 
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